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Wie nimmt man Kärnten 
2010 wahr? 



Was war notwendig?

Vision



Tourismusgesetz
Kärnten Werbung 

• Strategische Planung für den 
Tourismus

• Markenpolitik & Vermarktung

• Strategische Vorgaben bei der 
Produktentwicklung (z.B. Alpe-
Adria-Trail)

• Planung & Umsetzung 
landesweiter 
Entwicklungskonzepte und –
prozesse

• Beschaffung & Einsatz 
landesweiter Marketing- und 
Technologieinfrastruktur (IKT)

• Urlaubsinformation

• Marketingkooperationen im 
Rahmen von Events (u.a. 
European Bike Week, Ironman 
etc..), Eventkriterien, Betreuung 
der Events vor Ort

• Vertretung Kärntens in der ÖW

Regionen

• Entwicklung und Umsetzung 
regionaler Tourismusstrategien  
unter Berücksichtigung der 
Strategien des Landes (§2)

• Beschaffung und Einsatz regionaler 
Marketing –und 
Technologieinfrastruktur

• Produktentwicklung in Abstimmung 
mit den landesweiten Strategien

• Aktiver Verkauf und Sicherstellung 
einer Incomingtätigkeit sowie der 
Vermarktung

• Regionale Information der Gäste 
und Tourismusbetriebe

• Planung und Umsetzung regionaler 
Entwicklungskonzepte in 
Abstimmung mit § 2

• Planung und Umsetzung regionaler, 
Gemeindegrenzen 
überschreitender 
Tourismusinfrastrukturprogramme

Gemeinden (TVB)

• Organisation des Tourismus vor Ort

• Sicherstellung der Verfügbarkeit der 
Gästeinformation

• Betreuung der Gäste (Information, 
Unterhaltung, Gestaltung von 
Freizeitaktivitäten)

• Führung von Einrichtungen, die auch 
für den Tourismus von besonderer 
Bedeutung sind

• Mitwirkung an Konzepten der 
regionalen Tourismusorganisation

• Pflege und Bereuung der öffent. 
Freizeitinfrastruktur insbesond. 
Wanderwegen, Loipen, Rad und 
Mountainbikestrecken

• Selbständiger Betrieb von 
Tourismusprojekten und 
Tourismusinfrastruktureinrichtungen



Costumer Journey







Kärnten 2017



Regionen

Angebotsgruppen

Geschäftsfelder

Produktallianzen

AgrarTourismus

Neu ab Oktober 2017

Ca. 623 Lizenznehmer und Partner 
der Markenallianz Kärnten Stand 09/17

Bäuerliche Produktion

Gewerbliche Produktion

Markenbeirat in 
Kärnten Werbung 

vertreten

• Tourismus
• Industrie
• Agrar
• Kultur
• Sport
• …

Wertedefinitionen ab 
2018 für alle Sektoren 

weiterentwickeln

Standortmarke





Contentdrehscheibe
kaernten.at



Vielen Dank aus Kärnten an 
Mecklenburg-Vorpommern 

...olls Guate und an gscheitn
Schwung ins naxte Johr! 


