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2 Einleitung 

http://www.tmv.de/baltic-sea-food
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3 Methodik 

3.1 Fragebogendesign 



 
 

 

 

 



 
 

3.2 Teilnehmerfeld8 



 
 



 
 



 
 

4 Kernergebnisse 

4.1 Allgemeine Bedeutung regionaler Produkte im inhabergeführten 
Einzelhandel und der AHV 

4.1.1 Aktuelle Situation auf B2B-Abnehmerseite 
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4.1.2 Nachfrage seitens der Endkunden 



 
 



 
 

4.1.3 Bedeutung regionaler Qualitätssiegel 



 
 



 
 

4.2 Verwendung regionaler Produkte im Tagesgeschäft 
4.2.1 Bezugsquellen für regionale Produkte 



 
 



 
 



 
 

4.2.2 Hinderungsgründe für stärkeren Einsatz regionaler Produkte 

https://dl.tmv.de/pdf/Auswertungsbericht_Produzentennetzwerke.pdf


 
 



 
 

4.2.3 Gewünschte Unterstützung für Einsatz regionaler Produkte 



 
 

4.2.4 Anforderungen an regionale Produkte 



 
 

4.3 Zusammenarbeit mit Regionalvermarktungsinitiativen 



 
 

4.3.1 Nutzung einer Online-Handelsplattform 



 
 



 
 

4.3.2 Ansatzpunkte für Kooperationen mit externen Partnern 



 
 

4.4 Auswertung der Tourismus-Saisonumfrage 



 
 



 
 

5 Handlungsempfehlungen 

https://dl.tmv.de/pdf/Auswertungsbericht_Produzentennetzwerke.pdf
https://dl.tmv.de/pdf/BSF_handbook_dt.pdf


 
 



 
 

http://www.regioapp.org/regionales-finden/
https://marktplatz.digitalesmv.de/


 
 

6 Zusammenfassung 



 
 



 
 

7 Anhang 

7.1 Liste der Interviewpartner 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

7.2 Leitfaden für persönliche Interviews 

Beispiel: Außerhausverpfleger, Bestandskunde der MECK-SCHWEIZER 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 

7.3 Online-Fragebogen 

Beispiel: Ladner oder Außerhausverpfleger ohne Geschäftsbeziehung zu einer 
Regionalvermarktungsinitiative 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 

7.4 Fragebogenauszug der Saisonumfrage des TMV 



 
 

7.5 Auflistung der Bezugsquellen für regionale Produkte 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 

7.6 Produktgruppen für gesteigerten Einsatz regionaler Waren 

7.7 Gewünschte Fördermittel und unbürokratische Unterstützung 
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7.8 Benannte Netzwerke oder Branchenorganisationen 



 
 

7.9 Genutzte Warenwirtschaftssystem-Software 


