Lieblingsgast
Postmaterielles Milieu in MV*

Jene, die den groten Anteil der touristischen Wertschopfung generieren.

* Unter Beriicksichtigung: Urlaub an der Ostsee oder der Mecklenburgische Seenplatte (mehr als 5 Tage) in den letzten 12 Monaten + Interesse
an MV Aktivitaten (Wandern, Rad, Kultur, Wellness, etc.)
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Postmaterielles Milieu
,=Engagiert-Souverane Bildungselite mit postmateriellen Wurzeln *
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Grundorientierung —> Tradition Modernisierung Neuorientierung
Quelle: Sinus-Institut, Heidelberg | Die Sinus-Milieus® in Deutschland:
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Postmaterielles Milieu*
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Quelle: Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) Reiseanalyse 2022, * Basis Personen: Mecklenburg-Vorpommern Interesse in den néchsten 3 Jahren (Gesamtpotenzial) n=305 Flle
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Postmaterielles Milieu

Dieses Milieu legt groflen Wert auf okologische und soziale
Nachhaltigkeit. Das Milieu sieht sich als Verfechter:innen
von Post-Wachstum und engagiert sich fiir Nachhaltigkeit
und bewussten Konsum sowie diskriminierungsfreie
Verhaltnisse und Diversitat. Sie nehmen eine distanzierte
Haltung gegentber vulgarem Hedonismus und Massen-
konsum ein. Postmaterielle zeichnen sich durch einen
hohen Bildungsgrad sowie einer Affinitat fir Kunst und
Kultur aus und prasentieren sich weltoffen. Neben
okologischer Nachhaltigkeit nimmt auch die soziale
Nachhaltigkeit einen wichtigen Stellenwert ein. Soziale
Verantwortung und Toleranz pragen dieses Milieu wahrend
man kleinbirgerlichen Werten mit Kritik begegnet. Dieses
Milieu strebt nach Selbstbestimmung und -entfaltung,
vernachlassigt dabei jedoch nicht die
Gemeinwohlorientierung.

,Die engagiert-souverane Bildungselite mit postmateriellen Wurzeln*

Fokus
Selbstbestimmung und -

entfaltung,
Gemeinwohlorientierung

Affinitat
Weltoffenheit,
Selbstverwirklichung,
Authentizitat, Toleranz,

Genuss, Kunst & Kultur,
Bildung, Solidaritat,

Verantwortung, Gemeinwohl,

Nachhaltigkeit, Diversity

Quelle: Sinus-Institut, Heidelberg | Die Sinus-Milieus® in Deutschland: Beschreibung, Daten, lllustrationen; Newsletter SINUS:Insights

Leitmotiv Selbstbild
»The best things in life Gesellschaftliches
aren'‘t things” Korrektiv

Aversion Statement

Jldeal ist ein Beruf, in dem
man 6kologisches und
soziales Engagement
verwirklichen kann”

Kleinbirgerliche Werte,
Bevormundung, vulgarer
Hedonismus, Homophobie,
Sexismus, Fundamentalismus,
Ideologien, Massenkonsum,
Kiinstliches, Oberflachliches
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Postmaterielles Milieu Mediennutzung: Channels

Affinitat Index 100 = @, Anteil in %
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Quelle: b4p 20221, Postmaterielles Milieu: N= 3.626 Falle, Hochgerechnet auf 8,31 Mio. Menschen in DE
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Postmaterielles Milieu Mediennutzung: Social Media

Affinitat Index 100 = @, Anteil in %
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Quelle: b4p 2022I, Postmaterielles Milieu: N= 3.626 Falle, Hochgerechnet auf 8,31 Mio. Menschen in DE
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Postmaterielles Milieu Media Brands

Online Desktop Online Mobile
Top 5 nach Indexwert Top 5 nach prozentualen Anteil Top 5 nach Indexwert
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Quelle: b4p 2022II, Postmaterielles Milieu mit Affinitét fiir Aktivitaten in MV / Reiseabsichten*: N= 156 Fille, hochgerechnet auf 358 Tsd. Menschen in DE, bzgl.
Deutschsprachiger Bevolkerung ab 14 Jahren (70,60 Mio.)
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Postmaterielles Milieu Media Brands
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Quelle: b4p 2022II, Postmaterielles Milieu mit Affinitét fiir Aktivitaten in MV / Reiseabsichten*: N= 156 Fille, hochgerechnet auf 358 Tsd. Menschen in DE, bzgl.
Deutschsprachiger Bevolkerung ab 14 Jahren (70,60 Mio.)
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