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TV-Premiere: ,MV Tourismus-News*

informieren Uber Neuigkeiten im Urlaubsland
Nachrichtenblock auf MV1 erreicht rund 680.000 Zuschauer /
Ausstrahlung in mehr als 100 Hotels und im Internet

Plnktlich zur Hochsaison geht der
Tourismusverband  Mecklenburg-
Vorpommern mit der TV-Nachrich-
tensendung ,MV Tourismus-News"
neue Wege in der Ansprache sei-

und erreicht mehr als 380.000
Haushalte und 680.000 Zuschau-
er. Premiere war am 12. Juli 2013
um 18.00 Uhr. Darlber hinaus
senden mehr als 100 Hotels in

ner Zielgruppen. Mit Unterstiitzung ~ Mecklenburg-Vorpommern mit
des Rostocker Medienunterneh-  jahrlich mehr als drei Millionen
mens Ju- Uber-

ni Media nach-
ist ein tungen
Sende- die tou-
format ristische
entwickelt - Kurz-
worden, nach-
das Gas- richten-
te wie sendung
auch die im Hotel-
einheimi- ., V. Ab
sche Be- L= sofort
VOlkerupg Die ,,MV Tourismus-News" laufen ab September !(ann. die
regeima- jeden zweiten Dienstag im Monat. Foto: Juni ~ 18Weils
Rig uber Media/TMV aktuelle

aktuelle touristische Themen, Ver-
anstaltungen und Ausflugtipps in
Mecklenburg-Vorpommern  infor-
miert und zum Urlaub zwischen
Ostsee und Seenplatte animieren
soll. ,Um wettbewerbsfahig zu
bleiben, missen wir uns standig
weiterentwickeln und attraktive
Angebote schaffen. Mit den ,MV
Tourismus-News‘ machen wir es
unseren Gasten noch einfacher,
sich Uber aktuelle Themen zu in-
formieren und ihren Urlaub gezielt
zu planen®, sagte Bernd Fischer,
Geschaftsfuhrer des Landestou-
rismusverbandes. Die rund funf-
minitige Sendung wird jeden
zweiten Freitag — ab September
jeden zweiten Dienstag — im Mo-
nat im Rahmen der MV-Tourist.tv-
Sendung auf dem regionalen
Fernsehsender MV1 ausgestrahlt

Sendung zudem auf der Inter-
netseite des Tourismusverbandes
Mecklenburg-Vorpommern  unter
www.auf-nach-mv.de wie auch auf
angeschlossenen  Social-Media-
Kanalen jederzeit kostenlos ange-
schaut werden. Die TV-Sendung
»,MV Tourismus-News* ist die ins-
gesamt finfte TV-Kooperation des
Tourismusverbandes. Laut einer
2012 veroffentlichten Studie des
Hans-Bredow-Institutes gehort das
Fernsehen zum bedeutendesten
allgemeinen Informationsmedium
der Deutschen. Rund 30 Prozent
aller Bundesblrger informieren
sich regelmaflig im TV Uber Neu-
igkeiten. Der aktuellen Reiseana-
lyse 2013 der Forschungsgemein-
schaft Urlaub und Reisen zufolge
nutzen 31 Prozent aller deutschen
Urlaubsreisenden Uber 14 Jahre
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Bei der Bewertung auf Online-Portalen
wie ,HolidayCheck* oder ,TripAdvisor®
liegen die Hotels in MV im
deuschlandweiten Vergleich auf Platz
1. Der so geannte Trust-You-Score
betragt 81,5 von maximal 100. Quelle:
Sparkassen-Tourismusbarometer.
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Print- und Rundfunkmedien, um
sich Uber ihre nachste Hauptur-
laubsreise zu informieren (nur
Offline-Quellen berilicksichtigt).
Rund 43 Prozent aller deutschen
Internetnutzer informieren sich laut
Qualitatsmonitor Deutschlandtou-
rismus 2011/2012 auf Internetsei-

ten von Tourismusverbanden so-
wie auf Social-Media-Plattformen

Uber potenzielle  Urlaubsziele
(Mehrfachnennungen waren mog-
lich).

Weitere Informationen und die ak-
tuellen Sendungen: www.auf-nach-
mv.de, www.mv1.tv

DZT-Kampagne ,The Danish Link" in Vorbereitung
TMV begriufdt Ideenvorschlage aus dem Land

Die DZT Danemark plant fir 2014
eine Deutschland-Kampagne mit
deutsch-danischen Geschichten.
Ahnlich wie die zum G8-Gipfel
vom Tourismusverband MV her-
ausgegebenen linking stories”
(www.linking-stories.com) sollen
unter dem Arbeitstitel ,The Danish
Link“ Sehenswurdigkeiten, Orte
und Veranstaltungen mit einem
danischen Bezug aufbereitet und
vermarktet werden. Mit dieser
MaRnahme will die DZT neue
Zielgruppen und die Stammkund-
schaft in enger Kooperation mit
deutschen Partnern noch starker
an sich binden und zu weiteren
Deutschland-Reisen  animieren.
Laut DZT ist Danemark ein Land

mit stolzen Traditionen. Die Danen
lieben es — gerade im Auslandsur-
laub — Statten und Events aufzu-
suchen, die in irgendeiner Bezie-
hung zu Danemark stehen. Alle
Partner sind aufgerufen, ihre Ide-
en zu dem Projekt bis zum 7. Au-
gust  beizusteuern. Danemark
zahlt fir MV zu den wichtigen
Quellmarkten und konnte 2012
einen Zuwachs von 18,9 Prozent
bei den Ankinften verzeichnen.
Das Nachbarland rangiert in der
Auslandsstatistik mit 50.400 An-
kiinften auf Platz zwei sowie mit
124.700  Ubernachtungen  auf
Platz vier bei den Ubernachtun-
gen. Weitere Informationen: Horst
David, h.david@auf-nach-mv.de

Prasentation des MV-Gartens in Tulln beendet
Jahrlich besuchen rund 220.000 Gaste die Gartenmesse

Drei erfolgreiche Jahre der Ko-
operation mit Niederosterreich
Werbung und der Gartenmesse
,Garten Tulln®
sind zu Ende.
Durchschnitt-
lich besuchten
rund 220.000

te sowie Ausstellungen der Natio-

nalparke und der Staatlichen
Schlosser und Garten belebten
den Garten.

' Der MV-Garten
in Tulln war ein
Ergebnis  der
Kooperation

Gaste pro % zwischen dem
Jahr die Aus- | Ministerium flr
stellung und ’;p Landwirtschaft,
damit auch | | Umwelt und
den  eigens & Verbraucher-

eingerichteten = schutz MV,
Mecklenburg- dem Landes-
Vorpommern- ) marketing MV
Garten. 20 Der MV-Garten in Tulln. Foto: TMV sowie dem
Tonnen Ostseesand, zwdlf Buh- TMV. Auch

nen sowie mehrere Strandkorbe
sind 2011 nach Niederdsterreich
transportiert worden, um dort ein
Mini-Meer mit einer typischen
Strandlandschaft nachzuformen,
das bei Alpenbewohnern sogleich
Lust auf den Nordosten machen
sollte. Viele Veranstaltungen, dar-
unter Strandkorb- und Piratenfes-

nach dem Engagement auf der
Gartenmesse soll die Kooperation
mit Niederdsterreich weiter vertieft
werden. So sind etwa Delegati-
onsreisen geplant. Niederdster-
reich ist ein bedeutender Quell-
markt fur MV. 2012 zahlte das
Land rund 22.000 Ankilnfte und
rund 67.000 Ubernachtungen.
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+++ Tourismus
Ticker +++

+++ ,,Sonnengarten® heil3t die neue
Ferienhausanlage in Altefahr auf der
Insel Rigen, die 44 Fertigteilhduser
umfassen und bis 2016 fertigestellt
werden soll. Die bayerische Firma
Frankenhaus kommt nach Medienan-
gaben fur die Investitionen in Hoéhe
von zehn Millionen Euro auf +++ Die
76. Warnemiinder Woche schloss
am 14. Juli mit einem Besucherre-
kord. 750.000 Gaste und damit
100.000 mehr als im Vorjahr erlebten
das maritime GroRereignis im See-
bad. +++ Unter dem Motto ,Kick den
Ball ins Loch® ist im Ostsee Golf Re-
sort Wittenbeck die erste GolffuRball-
Anlage an Mecklenburg-Vorpom-
merns Ostseekuste erdffnet worden.
GolffulRball ist eine neue Trendsport-
art fur Jung und Alt, bei der FulBballe
mit so wenigen Schissen wie mdglich
in ein Ziel gebracht werden missen.
+++ In der Untersuchung der BAT-
Stiftung flr Zukunftsfragen zur Attrak-
tivitdt der besucherstarksten Frei-
zeitattraktionen in den einzelnen
Bundeslandern hat das Ozeaneum in
Stralsund die Note ,Sehr gut" erhal-
ten. Zudem zahlen laut Umfrage der
Rostocker Zoo mit dem Darwineum
sowie Karls Erlebnis-Dorf zu den
Top 50 der ,besonders erlebenswer-
ten Freizeiteinrichtungen®. +++ Unter
dem Motto ,Samstags hat das Auto
frei“ kdnnen Einheimische und Tou-
risten ab sofort jeden Samstag per
Zug zwischen Neustadt (Dosse) und
Krakow am See die Mecklenburgi-
sche Seenplatte erkunden. An der
Haltestelle Silbermihle ist ein Um-
stieg in einen Rundbus, der um den
Plauer See fahrt, mdglich. www.eg-
potsdam.de +++ Neues Infozentrum
fur Segeltouristen: Die Tourismus-
zentrale Stralsund hat am Hafen eine
Anlaufstelle flr alle Urlauber eroffnet,
die die Hansestadt von der Seeseite
aus ansteuern. In dem Fachwerkhaus
auf der Ballastkiste stehen Mitarbeiter
der Stralsunder Innovation Consult
GmbH (SIC) fir erste Ratschlage und
Hinweise zur Verfiigung. +++ Mit Uber
32.000 Besuchern sind die Schloss-
festspiele Schwerin als Hohepunkt
des Kultur- und Gartensommers am
Sonntagabend in der Landeshaupt-
stadt zu Ende gegangen. Dieses Jahr
wurde Johannn Straufl” ,Die Fleder-
maus"“ aufgefihrt. +++



Jens Oulwiger, Sprecher des Stralsunder Ozeaneums
tber die neue Initiative ,Bewegende Orte"

TMV: Als Marketingleiter des
Stralsunder Ozeaneums sind Sie
einer der Protagonisten der Initia-
tive ,Bewegende Orte in Mecklen-
burg-Vorpommern®. Was versteckt
sich dahinter?

Oulwiger: Verstecken wollen wir
uns naturlich nicht, aber unsere
Initiative steht noch ziemlich am
Anfang: Das Historisch-Techni-
sche Museum Peenemiinde, das
Staatliche Museum Schwerin und
das Ozeaneum haben sich auf
gemeinsames und vernetztes
Handeln, insbesondere in der tou-
ristischen Vermarktung, verstan-
digt. Unsere drei grolRen Themen-
gebiete sind Kunst, Natur und
Technikgeschichte — die Uber-
schrift ,Bewegende Orte” ist dabei
das emotionale Versprechen an
die neuen Gaste, die wir fur
Mecklenburg-Vorpommern gewin-
nen kdénnen. Wir wollen im Seg-
ment Kulturtourismus selbstbe-
wusster auftreten und wir haben
den Wunsch, dass fur Urlaub in
Mecklenburg-Vorpommern mit
seinen besucherstarksten Museen
geworben wird. Ich sehe aktuell
groRe Chancen, die gestiegene
Aufmerksamkeit durch die Muse-
umsneuerdffnungen der letzten
Jahre zu nutzen, um nachhaltiger
zu arbeiten. Wir werden ja nicht
jedes Jahr ein neues grofRes ,-
eum® in Mecklenburg-Vorpommern
erdffnen kénnen.

TMV: Vor welchem Hintergrund ist
die Idee der ,Bewegenden Orte*
entstanden?

Oulwiger: Die drei Hauser ver-
bindet ihr musealer Bildungsauf-
trag. In ihren Sammlungs- und
Forschungsbereichen sowie als
Plattform fir ihre Themen leisten
sie einen malgeblichen Beitrag
zum aktuellen Diskurs. Dank
langjahriger Kontakte bestehen
sehr gute kollegiale und freund-
schaftliche Beziehungen zwischen
den Museen. Zugleich stehen un-
sere Einrichtungen unter hohem
wirtschaftlichen Druck. Sie mis-
sen einen groRen Anteil ihrer Mit-
tel selber erwirtschaften und sich
mit positiven Auswirkungen auf
den Tourismus beziehungsweise
als Standortfaktor legitimieren.

Das ist wahrscheinlich keine gute
kulturpolitische Entwicklung, aber
wir stellen uns dieser Herausfor-

derung.  Dabei
spielt sich
meines

Erachtens der
Wettbewerb nicht
in erster Linie
zwischen einzel-
nen Museen oder
Destinationen ab,
sondern ZWi-
schen touristi-
schen Netzwer-
ken. Neben der
einzigartigen
Schldsserland-
schaft  besitzen
die drei Muse-
umsstandorte
Schwerin, Stral-
sund und Peene-
minde eine her-
ausragende
kulturelle Bedeu-
tung, die sie bereits einzeln zu
bedeutsamen touristischen
Leuchttirmen macht. Doch erst
die Kombination mehrerer erst-
klassiger Museen macht uns dabei
fur weiter entfernte Markte attrak-
tiv. Dabei vermuten wir, dass un-
ser Bundesland fur viele Bildungs-
und Kulturreisenden noch ein
ziemlich heller Fleck auf der
Landkarte ist. Die einzigartige Be-
deutung von Peenemiinde scheint
zum Beispiel internationalen Be-
suchern offenbar klarer, als Gas-
ten aus Deutschland. Daruber
wollen wir nicht klagen, sondern
das vielleicht bisher ungenutzte
Potenzial nutzen.

TMV: Welche Zielgruppe haben
Sie im Blick?

Oulwiger: Als erstes Angebot bie-
ten wir Gruppen und Reiseveran-
staltern eine vorbereitete Reise
von Haus zu Haus und von West
nach Ost an. Die Entdeckungsrei-
se fuhrt in das Schloss und die
Kunstsammlungen Schwerin, in
das Ozeaneum Stralsund und in
das Historisch-Technische Muse-
um Peeneminde. Alle Ausstellun-
gen werden in gefihrten Rund-
gangen oder alternativ = mit
Audioguide erlebbar gemacht. Zu-

Foto: Jens Oulwiger

kinftig hoffen wir auch Individualrei-
sende zu inspirieren, die Alternativen
zu etablierten Kul-
turdestinationen
suchen. Unser An-
gebot zielt auf die
Nebensaison und
dient damit der
Auslastung auler-
halb der Ferienzei-
ten.

TMV: Wie sollen
die Gaste auf Ihr
Angebot aufmerk-
sam gemacht wer-
den? Gibt es ent-
sprechende

Angebote?

Oulwiger: Ein ent-
sprechendes Pa-
ketangebot haben
wir fur Gruppen
und  Veranstalter
zusammengestellt,
und wir testen die
Resonanz bei Ver-
triebspartnern.  Ein  gutes  Signal
kommt von der TUIl: Die ,Bewegen-
den Orte” sollen im kommenden TUI-
Katalog vertreten sein. Derzeit entwi-
ckeln wir Elemente, die die inhaltliche
Klammer zwischen den Museen her-
stellen, um daraus gemeinsame Wer-
bung und PR fir 2014 ableiten zu
koénnen.

TMV: Neben Peenemiinde prasentiert
unter anderem auch das Wismarer
Phantechnikum die Technikgeschich-
te des Landes. Ist die Initiative offen
fur weitere Teilnehmer? Es gibt unbe-
stritten eine Vielzahl bewegender Or-
te in Mecklenburg-Vorpommerns Mu-
seumslandschaft. Wir gehen gerade
zu dritt pragmatisch und exemplarisch
voran. Ich sehe uns als gréRere Ein-
richtungen in der Verantwortung, an
der Gesamtwahrnehmung des Bun-
deslandes als Kulturreiseziel mit at-
traktiven Museen mitzuwirken. Das
sollte im Erfolgsfall allen Museen gut
tun. Die kleine Runde zeigt sich flr
den Start sehr engagiert und hand-
lungsfahig. Sollte sich der Tourismus-
verband das Thema auf seine Fahnen
schreiben, werden sich in den Folge-
jahren sicher andere Konstellationen
finden. Es ist jedenfalls nicht unser
Ziel, weitere Verbands- oder Ver-
einsstrukturen zu schaffen.
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Filmkulisse Stettiner Haff : ,GROSSSTADTKLEIN®

spielt im Riether Winkel
TMV wirbt mit Gewinnspiel fur Urlaub im landlichen Raum

Der Film ,GROSSSTADTKLEIN",
der ab dem 15. August
in deutschen Kinos
gezeigt wird, spielt im
Riether Winkel. In der
l&ndlichen Region
sudlich des Stettiner
Haffs im Osten Meck-
lenburg-Vorpommerns
wurden die Filmszenen
gedreht, die in der
Heimat des Protago-
nisten Ole spielen. Als |
Kulisse diente bei- |

i Gewinneden Urlawb deines Lebens. —
| i Ander Ostsee, mit 10 Fren

Gewinnspiel an der Vermarktung
des Films. Um einen
Urlaub fir sich und
zehn Freunde im Film-
haus von ,GROSS-
STADTKLEIN" kénnen
sich die Teilnehmer bis
Ende September auf
der Webseite des Lan-
destourismusverban-
des www.auf-nach-

. mv.de/gsk bewerben.

- Dartiber hinaus erwar-
_ ten den Gewinner eine
Tour zu den Drehorten

IILQEHWBGER
PRASENTIEREN

spielsweise ein altes
Kapitanshaus in Rieth,

Filmplakat, ©2013 MR.

im Riether Winkel, eine

.. BROWN
das heute Gasten als ENTERTAINMENT  Kanutour auf dem
Ferienhaus zur Verfi-  FILMPRODUCTION  Stettiner Haff oder ein
gung steht. Auch am GMBH/WARNER BROS. Ausritt in die Walder
Strand und im Ort Alt- ’/EgTERTA”gMENTSGMBH der Umgebung, je
warp drehte die Crew EVENPICTURES FILM nachdem, welches
. GMBH. ALLE RECHTE .
um den Filmemacher VORBEHALTEN. dieser Angebote als

Tobias Wiemann, der

aus der Stadt Torgelow in Vor-
pommern stammt. Der Tourismus-
verband Mecklenburg-Vorpom-
mern beteiligt sich im Rahmen des
Projektes ,LandArt® mit einem

beliebtestes aus den
Bewerbungen hervorgeht. Weitere

Informationen: www.auf-nach-
mv.de/gsk, www.auf-nach-
mv.de/landurlaub, www.riether-

winkel.de, www.grossstadtklein.de

16 neue Qualitatssiegel des Tourismusverbandes
fur ,Familienurlaub MV — Geprifte Qualitat®

109 Angebote von Hotels, Feri-
enwohnungen, Campingplatzen,
Gastronomie- und Freizeitein-
richtungen sowie Tourismusge-
meinden in  Mecklenburg-Vor-
pommern tragen jetzt aktuell das
Qualitatssiegel  ,Familienurlaub
MV — Gepriifte Qualitat”. 16 Be-
werber, darunter neun Beherber-
gungsbetriebe, funf Erlebnispart-
ner, eine Tourismusgemeinde und
eine gastronomische Einrichtung,
haben in der aktuellen Zertifizie-
rungsrunde das vom Landestou-
rismusverband im Jahr 2005 ein-
geflhrte Qualitatssiegel erhalten.
Uberall dort, wo das Siegel ,Fa-
milienurlaub MV — Geprifte Qua-
litat mit dem Fisch Gustav am
Eingang empfangt, erwarten
Gaste besonders familienfreund-
liche Angebote. Das Qualitatssie-
gel wird nach Prifung durch eine
unabhangige Jury verliehen. Die
Familienfreundlichkeit wird an-
hand eines mit wissenschaftlicher
Hilfe erarbeiteten Kriterienkatalo-

ges bewertet. Dieser sieht bei-
spielsweise fur Beherbergungsbe-
triebe speziell ausgewiesene Fa-
milienangebote, familiengerechte
Zimmer mit Verbindungstir, be-
sondere Speisen- und Getranke-
angebote, einen hauseigenen
Spielplatz, Sicherheitsmallnahmen
sowie die Madglichkeit, Babysitter
zu stellen oder zu vermitteln, vor.
Erstmals erhielten die Auszeich-
nung in diesem Jahr die Gemein-
de Seebad Insel Hiddensee mit
dem Appartement-Haus  Dorn-
busch, den Post Hiddensee Ap-
partements sowie den drei Erleb-
nispartnern Surf & Segel
Hiddensee, Heimatmuseum Hid-
densee und Seebiihne Hiddensee.
Zudem sind das  Seehotel
GroBherzog von Mecklenburg in
Boltenhagen, das Steigenberger
Grandhotel and Spa in Heringsdorf
und das Mduritzparadies in Boeker
Mihle zum ersten Mal zertifiziert
worden. Kontakt: s.krueger@auf-
nach-mv.de
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Zum Bestellen:
Gute Nacht-Geschichten

7 Wer Famili-
en zu sei-
nen Haupt-
zielgruppen
= zahlt, der
kann die
Gute Nacht
Geschich-
ten des
Tourismus-
verbandes bestellen, die jetzt im neu-
en Design erschienen sind. Dahinter
verbergen sich 14 Geschichten aus
dem Urlaubsland sowie eine ,Komm
bald wieder-Geschichte®. Protagonis-
ten in allen Erzéhlungen sind die Mo-
we Maria und der Rabe Viktor, die al-
lerlei erleben zwischen Ostseekliste
und Seenplatte. Zudem erhalten die
Geschichten Hinweise auf Familien-
ausflugstipps. Unter www.tmv.de/gng
kdnnen sie bestellt werden.
Informationen: Svea Kruger, Tel.

0381 4030669

MV prasentierte sich auf

Deutschen Wandertag
Vom 27. bis 30. Juni prasentierte sich
der TMV auf dem 113. Deutschen
Wandertag in Oberstdorf im Allgau.
Vor der beeindruckenden Bergkulisse
machten die Mitarbeiter Lust auf
einen Urlaub am Meer und im Lan-
desinneren. Mit dabei waren viele
Partner, darunter die Tourismuszen-
trale Rudgen und die Tourismusver-
bande Fischland-Darf3-Zingst, Meck-
lenburg-Schwerin und
Mecklenburgische Seenplatte. Fir die
Interessierten gab es einen Urlaub
auf der Insel Rigen zu gewinnen.

Fiir Familien: die Gute
Nacht-Geschichten des
TMV.

Neuer
Schwerbehindertenausweis

Es gibt einen neuen Schwerbehin-
dertenausweis, der bundesweit ein-
heitlich aufgrund der Anderung der
Schwerbehindertenausweisverord-
nung bereits seit dem 1. Januar 2013
ausgestellt werden kann. Wie der
Flhrerschein und der Personalaus-
weis wird dieser Ausweis in kleine-
rem Format als bisher und damit be-
nutzerfreundlicher produziert. In MV
erfolgt die Einfihrung am 1. April
2014. In anderen Bundeslandern gibt
es ihn bereits, sodass Verantwortli-
che in touristischen Einrichtungen
Mecklenburg-Vorpommerns wahrend
der Urlaubssaison damit in Berlh-
rung kommen kénnen.



Erolgreich: Medienkooperation

mit dem ,mrw Reisemagazin®
TMV warb drei Monate lang im Ruhrgebiet

Nach einer erfolgreichen Zusam-
menarbeit mit der Rhein Main
Presse im vergangenen Jahr hat
sich das Urlaubsland
MV zwischen Marz und
Juni 2013 Lesern des
.,mrw  Reisemagazins"
im Ruhrgebiet prasen-
tiert. In einer siebentei-

redaktionellen
informierten die
Fischland-
DarR-Zingst, die Meck- =
Ostsee-
kiste, Vorpommern, die

ligen
Serie
Regionen

lenburgische
Mecklenburgische

Schweiz, die
Usedom

gen. Die

Reisemagazin

Inseln
und Rilgen
sowie die Schlossfest-
spiele Schwerin Uber Neuigkeiten,
Ausflugstipps und Veranstaltun-
jeweils ganzseitigen
Darstellungen der Regionen wur-
den durch Anzeigen und eine be-
gleitende Online-Kampagne un-
terstitzt. Insgesamt sind mit dem
jeweils
530.000 Leser erreicht worden,
der Anzeigenaquivalenzwert lag

im Durchschnitt bei 29.373 Euro
pro Ausgabe. Die so genannte Mi-
crosite im Internet wurde 10.267

Mal aufgerufen,

ong

.

S Dortmunds

# mehr als 140 Nut-
& zer wurden Uber ein
g%; Wallpaper
=== Internetseite
~| Tourismusverban-
=< des MV geleitet. Im
-~ kommenden
~ jahr
_ zweitdgige Promoti-

auf die
des

Frih-
schlie3t eine
on des TMV und
seinen Partnern in
Innen-
stadt die erfolgrei-

Die Ostseskiste im mrw che Medienkoope-

Reisemagazin*

nach

rund

Projekt ,LandArt":

ration ab. Derzeit

kommen mehr als eine Million
Gaste aus Nordrhein-Westfalen
Mecklenburg-Vorpommern,
wahrend fast drei Millionen Nord-
rhein-Westfalen mit dem Gedan-
ken spielen, das Land in naher
Zukunft zu besuchen. Mit der Ko-
operationsinitiative des TMV sol-
len diese Potenziale genutzt und
neue Gaste gewonnen werden.

Neue Publikationen machen Lust auf Landurlaub

Gleich drei Publikationen sind im
Rahmen des Projektes ,LandArt*

erschienen, die
Gasten die Vorzige
der Regionen auf
einen Blick prasen-
tieren sollen. So er-
schien Mitte Mai be-
reits eine 36-seitige

Broschire mit dem !

Titel »Rugeninsel

Ummanz*, die Tipps | |

fur Familien, Genie-
Rer,
und Aktive abseits
der bekannten See-
bader listet. Dane-
ben ist ein Flyer fur
die Vogelparkregion
Recknitztal  erstellt
worden, bei dem 27
Partner zu einer
Entdeckungsreise

einladen, sowie eine
Broschure mit dem

Titel ,Zu Tisch bei Freunden®. Da-

Trendsportler :

Mecklenburg A
Vorpommern e=.

AV o

Die neue Broschiire fiir das
Mecklenburger Parkland: ,,Zu

Tisch bei Freunden -
Kulinarische
Erlebniskalender 2013

hinter verbirgt sich ein kulinari-
scher Erlebniskalender, der Ange-

bote in mehr als
zehn herrschaftli-
chen Gasthausern
des Landes pra-
sentiert. So finden
sich darin kulinari-
sche Angebote im
Gutshaus Ren-
sow, im Schloss
Ldhburg, im Wild-
krauterhotel Ehm-
kendorf oder auf
dem StraufRenhof

" Neu Heinde. Alle

Publikationen sind
im Corporate De-
sign des
Urlaubslandes er-
stellt worden.
Weitere Informa-
tionen: www.reck-
nitztal.tv-fdz.de,
www.plmv.de,

www.ruegeninsel-ummanz.de

Tourismusférderung:
DTV begrut Weichenstellung
in Brussel

Laut Deutschem Tourismusverband
kénnen deutsche Tourismusregionen
auch in der neuen EU-Férderperiode
2014 bis 2020 auf Férdermittel hoffen.
Der Ausschuss fir regionale Entwick-
lung des Européischen Parlaments
hatte entschieden, dass Uber den Eu-
ropaischen Fonds flr regionale Ent-
wicklung (EFRE) kleinere kulturelle
und nachhaltige touristische Infra-
strukturprojekte nun doch férderfahig
seien. In den ersten Entwirfen der
EU-Kommission fir die neue EU-For-
derperiode fehlte diese Formulierung.
Dem Ergebnis des Ausschusses
muss das Plenum des EU-Parlaments
nun noch formal zustimmen. Der DTV
hatte sich gemeinsam mit seinen Mit-
gliedern dafir eingesetzt, dass For-
dermittel der neuen EU-Férderperiode
2014 bis 2020 auch weiterhin explizit
fir touristische Infrastrukturmafnah-
men abrufbar sind. In der laufenden
Forderperiode konnten viele Projekte
und Infrastrukturmanahmen im
Deutschlandtourismus aus den Fonds
EFRE, ESF und ELER zu grof3en
Teilen kofinanziert werden.
www.deutschertourismusverband.de

TMV startete Radiokampagne

in Schweden
Der TMV hat gemeinsam mit der
deutsch-danischen Reederei Scandli-
nes im schwedischen Radio fur Fa-
milienurlaub in MV geworben. Eine
Woche lang konnten Hoérer der sud-
schwedischen Radiosender ,Gold
102,4“ und ,Radio Active" mehrmals
taglich an Gewinnspielen teilnehmen,
bei denen Fahriberfahrten, Hotel-
Ubernachtungen in der Yachthafenre-
sidenz Hohe Diine und dem Familotel
Golchener Hof sowie Eintrittskarten
fur den Zoo Rostock gewonnen wer-
den konnten. Begleitet wurde die
Kampagne mit Eintrdgen auf Social-
Media-Plattformen und Aufrufen auf
den Internetseiten der Radiosender.
Insgesamt konnten rund 90.000 Hoérer
erreicht werden, von denen 395 am
Gewinnspiel teilgenommen haben.
3.600 Internetnutzer folgten den Bei-
tragen auf Facebook. Mit rund
140.000 Ubernachtungen im Jahr
2012 zahlt Schweden zu den wich-
tigsten Auslandsquellmarkten. Mit der
Radioaktion sollte das Urlaubsland
MV in Sutdschweden noch prasenter
gemacht und Potenziale genutzt wer-
den.
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Bucher lbers Land

Inside-Reiseflhrer Mecklenburg-Vorpommern

Die neuen Inside-Stadt- und Rei-
sefiihrer  fir  Mecklenburg-Vor-
pommern sind da, die Lust ma-
chen sollen, die Reize des
Urlaubslandes abseits der be-
kannten Ziele zu entdecken. Auf
mehr als 120 Seiten gibt es detail-
lierte Hinweise in Rubriken wie
Ubernachten, Gastronomie,
Nachtleben, Kultur, Sehenswir-
digkeiten oder Ausflugstipps. Aus-
kappbare Karten erganzen die
Reisehandblcher. Das Verlags-
programm 2013 umfasst insge-
samt sechs Titel mit einer Ge-
samtauflage von 215.000
Exemplaren. Neben Rostock-
Warnemiinde sind auch Bande flr
Rigen-Hiddensee, Usedom,
Stralsund, Fischland-Darf3-Zingst
und die Mecklenburger Seen er-

Dia Stadi. und Reisofthrer

schienen, die im Zeitschriftenhan-
del, bei Touristinformationen sowie
im Internet unter www.reisefueh-
rer-mv.de erhaltlich sind.

INSIDE-Reisefuhrer, jeweils 120
Seiten, Mecks Verlag, 4,50 Euro,
zu bestellen unter www.reisefueh-
rer-mv.de

Schlussendlich (59)

Arbeiten, wo andere Urlaub ma- plakat brachten, ist eben auch kei-

chen. Was im Rest des Jahres
gern und oft als Ausweis der
landschaftlichen Vorziige Meck-
lenburg-Vorpommerns hervorge-
holt wird, wird bei einem Wetter
wie diesem zur Zerreil3- oder
doch mindestens zur Gedulds-
probe fiir die Menschen im Gast-
gewerbe. Wer jetzt Eis verkauft,
hétte lieber selber eines. Wer die
Badenden bewacht, schwémme
lieber selbst im Wasser. Wer ein
Bier ausschenkt, labte sich am
liebsten selbst daran. Wer in ei-
nem Kihlen Hotelzimmer die
Betten aufschlagt, wiirde liebend
gern verweilen. Jedoch: Arbei-
ten, wenn andere Urlaub ma-
chen, ist das Geschéftsprinzip in
der Tourismusbranche. Und so
kann es als Gesetzmaéligkeit der
Branche angesehen werden,
dass bessere duflere Bedingun-
gen fir Tourismus zu grél3eren
Herausforderungen der mit Gés-
ten Beschéftigten filihren. An-
ders gesagt: Mit der Aul3en-
steigt auch die Betriebstempera-
tur. Dartiber kann es kein gene-
relles Klagen geben. Soll es
auch gar nicht. Denn das, was
(selbst-?)ironische Anhénger des
FC Hansa Rostock auf ein Fan-
Impressum
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ne Alternative: ,Arbeitslos, wo an-
dere Urlaub machen®. Insofern
sind diese Zeilen nur der neuerli-
che und aktuell angebrachte Ver-
such, Verstéandnis fiir die Situation
auf der anderen Seite der Ur-
laubsfreude zu wecken. Hier wird
antizyklisch zum Abhéngen und
MiiBiggehen gewirkt. Hier wird da-
mit das alte und in dauerwarmen
Léndern routiniert angewandte
Prinzip auler Kraft gesetzt, dass
Wérme durch Stillhalten (und Kaél-
te durch Bewegen) (berwunden
wird. Hier wird lber der Anstren-
gung geschwitzt und Uber die An-
strengung geschwiegen. Insofern
gilt diese Glosse allen, die fiir die
die schénsten Zeiten des Jahres
anderer sorgen, indem sie ihre
schénsten Zeiten in andere, viel-
leicht ferne Zeiten legen. Im
Schweille  unseres Angesichts
singen wir daher ein Loblied auf
die Tourismusbranche und zu-
gleich auch auf den Wettergott so-
wie den lieben Gott im Allgemei-
nen, der uns reich mit nutzbarer
Landschaft beschenkte. Und leise
diirfen wir uns auch schon auf den
Moment freuen, in dem es wie bei
Rilke heil3t: ,Herr: es ist Zeit. Der
Sommer war sehr grol3.*

Neuauflage der Traumjob-WG
im Land Fleesensee

Wer auf der Suche nach einem inter-
essanten Beruf mit guten Zukunfts-
aussichten ist, kann sich jetzt fir
einen Platz in der Traumjob-WG 2013
bewerben. Sechs Personen haben
die Chance, ein zweiwdchiges Prakti-
kum im Land Fleesensee sowie ein
dazu passendes Fernstudium beim
IST-Studieninstitut zu gewinnen. Die
Traumjobs in attraktiven Arbeitsum-
feldern sind in den Bereichen Event,
Gastronomie, Hotellerie, Golf, Fitness
und Wellness mdglich. Vom 19.09. bis
zum 02.10.2013 wohnen die Gewin-
ner gemeinsam in einem voll ausge-
statteten Ferienhaus im Land Flee-
sensee — der Traumjob-WG - und
kénnen sich direkt Uber ihre Erfah-
rungen mit dem jeweiligen Traumjob
austauschen. Wer Mitglied der
Traumjob-WG 2013 werden mdochte,
kann sich bis zum 13. August 2013
auf der Website www.ist.de/traumjob-
wg bewerben.

Dauerhafte Uecker-Ausstellung
in Schwerin

Gulnther Uecker zahlt zu den heraus-
ragenden deutschen Kuinstlern mit
weltweiter Reputation. Am 9. August
wird eine Sammlung seiner Werke an
das Staatliche Museum Schwerin
Ubergeben, wo sie in der Galerie Alte
und Neue Meister dauerhaft einen
Platz finden wird. Seit mehreren Jah-
ren hat das Staatliche Museum
Schwerin an der Zusammenstellung
eines Werkkomplexes von Gilnther
Uecker gearbeitet, der sein Werk re-
prasentiert und in der deutschen Mu-
seumslandschaft ohne Beispiel ist.
Der Erwerb dieser Kollektion fir das
Staatliche Museum Schwerin / Lud-
wigslust / Guistrow wurde moglich
durch die groRziigige Unterstiitzung
des Beauftragten der Bundesregie-
rung fir Kultur und Medien, der Ost-
deutschen Sparkassenstiftung ge-
meinsam mit der  Sparkasse
Mecklenburg-Schwerin sowie durch
Mittel des Ministeriums fiir Bildung,
Wissenschaft und Kultur Mecklen-
burg-Vorpommern. Erst im Fruhjahr
sind zwei durch Uecker gestaltete
Kirchenglocken im Ostseebad Rerik
eingeweiht worden. Sie sollen zwei
altere Bronzeglocken ersetzen, die im
Ersten und Zweiten Weltkrieg einge-
schmolzen wurden. Informationen:
www.museum-schwerin.de, www.re-
rik.de
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