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in Mecklenburg-Vorpommern

Saisonauftakt in Stralsund
Branche wartet mit vielen Neuerungen auf

Saison eingelautet: Rund 250
Gaste, darunter Vertreter von Re-
gional- und Fachverbanden, Hote-
liers und Veranstalter, folgten der
gemeinsamen Einladung des De-
hoga MV, des Golfverbandes MV
und nicht zuletzt des Landestou-

- Zur Sommersaion eroffnet das
erste Hotel der TUI-Marke Viver-
de in Deutschland direkt in der
Mecklenburgischen Seenplatte am
Drewitzer See. www.tui.com

- Ab Sommer 2013 lockt das ,,Na-

! turerbe
rismusver- Zentrum
bandes Rigen“
zum  Sai- mit
sonstart Baumwip-
2013. Die felpad auf
Veranstal- Deutsch-
tung in der lands
Stralsun- grote In-
der Braue- sel.

rei, zu der www.die-
Staatsse- erlebnis-
kretar im akade-
Ministeri- , T : p mie.de
um fir _Gememsam in ¢_1:e neue Salsq_n _mlt Stralsunder

Wirtschaft, Bier. V. I. n. r. Guido Zéllick, Prdsident Dehoga MV, - In Ah-

Riidiger Born, Président Golfverband MV, Jiirgen renshoop
Bau und Seidel, Vorstandsvorsitzender TMV, Staatssekretir

entsteht

Tourismus im Ministerium fiir Wirtschaft, Bau und Tourismus d it

Dr. Stefan Dr. Stefan Rudolph derzel

Rudolph sowie die Spitzen der Kunstmuseum, dessen Igféffzﬁze

Verbande, Guido Zéllick, Prasident .o o ’ ng
g . . fur dieses Jahr geplant ist.

Dehoga MV, Rudiger Born, Prasi- www.kunstmuseum-ahrens-

dent Golfverband MV, und Jirgen hoop. de

Seidel, Vorstandsvorsitzender
TMV, anwesend waren, stand un-
ter dem Titel ,Nachwuchskrafte im
Fokus® und zielte auf den Stellen-
wert der Mitarbeiter eines Service-
Unternehmens und Fragen zur
leistungsgerechten Entlohnung
ab. Zur Saison 2013 kann die
Tourismusbranche mit einer Reihe
von Neuem aufwarten.

Hier eine kleine Auswahl:

- Am 28. Marz eroffnete das
»Volkshotel" a-ja-Resort in War-
nemiinde, das Wellness-Urlaub
fir 39 Euro pro Person in der ers-
ten Reihe  mdglich  macht.
www.ajaresorts.de

- Im Rahmen der Initiative ,Na-
tirlich romantisch® gibt es an-
I&sslich des 240. Geburtstages
von Caspar David Friedrich (1744-
1840) eine Reihe von Kulturver-
anstaltungen. www.auf-nach-
mv.de, www.hinstorff.de

- Wassersport: In dieser Saison
greift erstmals die neue 15-PS-
Regelung flr das flhrerschein-
freie  Hausbootfahren. U. a.
www.kuhnle-tours.de

- 18 Ferienhauser entstehen am
Naturhafen Gustow auf Rugen.
www.im-jaich.de

Infos unter www.urlaubsnachrich-
ten.de.
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95 %

der Befragten im aktuellen ,Desti-
nationMonitor Mecklenburg-Vor-
pommern 2012 gaben an, MV
ganz bestimmt (76,6 %) oder zu-
mindest wahrscheinlich (18,2 %)
weiterzuempfehlen. Damit liegt MV
Uber dem Deutschlandschnitt, der
bei 92,8 % liegt.
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Tradition und Kultur im modernen

touristischen Marketing
Internationale Tagung am 30. Mai in Heiligendamm

Brighton, Deauville, Sopot und
Heiligendamm gehéren zu den
starken europaischen Tourismus-
standorten. Neue Anforderungen
an die Qualitat des Urlaubs bieten
dem Tourismus in diesen Orten
Entwicklungschancen und die
Méglichkeit, sich positiv im Wett-
bewerb mit anderen Destinationen
abzuheben. Die Tagung zur Rolle
von Tradition und Kultur im mo-
dernen touristischen Marketing am
30. Mai in  Heiligendamm,
veranstaltet vom TMV, soll das
Thema der Entwicklung der Ba-

derarchitektur in den Kur- und Er-
holungsorten aufgreifen und den
Zeitgeist rund um die Kultur in den
Badern des 18. und 19. Jahrhun-
derts darstellen. Ziel ist es zudem,
Praxiserfahrungen aus verschie-
denen Landern zur optimalen Ver-
bindung von regionaltypischer Ar-
chitektur und Tourismus vor dem

Hintergrund einer historischen
Betrachtung beispielhaft darzu-
stellen und Schlussfolgerungen fir
das moderne Marketing von Tou-
rismusstandorten abzuleiten. An-
hand von Fachvortragen zu
Themen wie ,Die Baderarchitektur
und ihr Potenzial fur eine
zeitgemale Urlaubsgestaltung"
oder ,Die Perspektive des Gastes:
Die Baderarchitektur aus der Sicht
von Urlaubern in MV" und Praxis-
beziigen soll veranschaulicht wer-
den, welche Moglichkeiten Kom-
munen, Destinationen und
touristische Leistungstrager ha-
ben, auf bestehende Kompeten-
zen aufzusetzen, um historische,
regionaltypische Architektur —mit
touristischen Angeboten fir an-
spruchsvolle Zielgruppen zu ver-
binden. Ansprechpartner: Silvia
Moéhring, s.moehring@auf-nach-
mv.de

JETZT BEWERBEN
& Marketingpaket im Wert

von € 10.000 gewinnen!

REISE JOURNAL

wWAax
BMEDIEN
GRUPPE

DEUTSCHER PREIS FUR

TOURISMUSENTWICKLUNG "‘

Alle Infos unter www. tourismusentwicklung.travel
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+++ Tourismus
Ticker +++

+++ Das Schloss & Gut Ulrichshusen
ist neues Mitglied des beim
Landestourismusverband angesiedel-
ten Tagungspools ,MeetMV*, dem
derzeit 35 Partner angehdren.
www.meet-mv.de +++ Der Film ,,Die
Ostsee von oben" geht am 23. Mai
in die Kinos. Die Filmemacher Silke
Schwarz und Christian Wistenberg
zeigen dabei faszinierende Aufnah-
men von Flensburg bis Usedom.
www.die-ostsee-von-oben.de +++
Erstmals seit 30 Jahren gibt es wieder
Schiffstouren auf der Warnow zwi-
schen Schwaan und Butzow. Ein
Ausflugsschiff mit Elektromotor schip-
pert Urlauber auf rund 20 Kilometern
zwischen Mai und September jeden
Mittwoch um 10.00 Uhr ab Schwaan
(Warnowbrticke) durch das land-
schaftlich reizvolle Gebiet. +++ Der
Golf & Country Club Fleesensee ist
in dem angesehenen Netzwerk der
.European Tour Destinations” aufge-
nommen worden, dem neben dem
London Golf Club und dem franzosi-
schen Club Le Golf National nur noch
drei weitere europaische Top-Golfan-
lagen angehoren. www.fleesensee.de
+++ Unter www.germany.tra-
vellyouth hat die DZT eine interaktive
Karte zusammenstellt, die Insider-
Tipps und Hotspots, darunter Bars,
Discos und Festivlas, in ganz
Deutschland zeigt. +++ Am 4. Mai ge-
ben sich die Spitzenkéche des Lan-
des beim ,,GroBen Gourmetpreis
Mecklenburg Vorpommern® in Heili-
gendamm ein Stelldichein. Gast ist
der Spitzenkoch Oliver Glowig aus
Rom. +++ Das 2011 eroffnete Stei-
genberger Grandhotel und Spa He-
ringsdorf hat einen neuen Direktor:
Rolf Haug. Das Hotel wurde bisher
von llgo Hagen Hohn geleitet, der sich
neuen Herausforderungen stellen
mochte. +++ Am 10. und 11. Mai
2013 findet in der Jugendherberge
Ueckermiinde das  Symposium
»Nachhaltige Bildung durch Far-
bergarten“ statt. Es richtet an Ver-
bande, Aktive im aulerschulischen
Bildungsbereich sowie an alle Inter-
essierten, die das System der Farber-
garten als einen spielerischen und
asthetischen Zugang zu Okologischen
Zusammenhangen kennenlernen
mochten. Anmeldungen:  jh-uecker-
muende@jugendherberge.de +++



Rugen unter neuer Fuhrung
Kai Gardeja, neuer Geschaftsfuhrer der Tourismuszentrale Rugen, uber seinen
Start und zukunftige Herausforderungen

TMV: Die Ubernachtungszahlen
der Insel waren zuletzt riicklaufig.
Gute Bedingungen flr einen Start,
oder?

Gardeja: Die Entwicklung der
Ubernachtungszahlen macht
deutlich, dass weiterhin in den

touristischen Standort Rlgen in-
vestiert werden muss. Heil’t, die
Markposition und Wettbewerbsfa-
higkeit im Zusammenwirken aller
Leistungstrager auszubauen.
Nicht zuletzt gilt es flr Rigen ge-
genlber Kunden transparenter
und offener zu sein. Je weiter wir
Kunden Prozesse und Produkte
offnen, desto weiter ricken die
Kunden in das Produkt Rigen
hinein, und dann héren wir sehr
schnell und dicht am Gast, was flr
ein Rugen oder welche Produkte
sie sich winschen. Aus Produkten
und Services Identitatsangebote
zu schaffen, ist die einzig mogli-
che Strategie. Wir mussen und
werden das Vertrauen der Kunden
zurickzugewinnen und dabei
transparent, ehrlich und offen sein.
Wichtig ist meiner Meinung nach
aber auch, aus den Kopfen her-
auszubekommen, dass ein zweiter
oder dritter Platz ein schlechter ist.
Es besteht dabei die Gefahr, den
Glauben an die eigene Starke zu
verlieren. Wir sind Rigen und
werden auch bald wieder an der
Wachstumsspitze stehen.

TMV: Sie hatten bis vor Kurzem
den Blick von auRen: Woran man-
gelt es am Profil der Insel?

Gardeja: Ich habe mir vorgenom-
men die selektive Wahrnehmung
aufzubrechen und aus der Vogel-
perspektive zu schauen. Wir mus-
sen weg vom Angebots- und Ziel-
gebietsdenken und  hin  zu
Kundenbedirfnissen und  Ur-
laubsmotiven als Kaufentschei-
dungsgrinde. Wir missen zu-
kinftig klar und deutlich erklaren,
was es mit der Einzigartigkeit RU-
gens auf sich hat, positiv emotio-
nalisieren und die Kommunikation
in den Kontext der Wiinsche- und
Wertewelt unserer Kunden stellen.
Rugen erfordert einen besonderen
Angang: Wir sollten hier nicht ver-
suchen, was in anderen Destina-
tionen funktioniert. Sondern ich

mdchte ein origindres Konzept fur
Rugen, schauen welche Themen
sind stark, was
ist hier spezifisch
und dass nicht
nur touristisch
und gasteorien-
tiert, sondern es
muss auch mit
den Ruiganerin-
nen und Rilga-
nern zu tun ha-
ben.

eingebunden werden sollen?

Gardeja: Es geht darum, die Touris-
muszentrale als
DMO strategisch so
aufzustellen,  dass
strategische Mar-
kenflihrung, Kom-
munikation, Produk-
te  und Services
nachhaltig und lang-
fristig besser ausge-
steuert werden kon-

. ) nen. Die Marke
TMV: Rigen ist ; : Rigen ist der ver-
gleichwohl eine  Kai Gardeja, Foto: Verena Brandt i piete Ausdruck
starke Marke,

das bestatigt nicht zuletzt die Un-
tersuchung ,Destination Brand®.
Mit welchen Ideen wollen Sie die
Marke weiter starken?

Gardeja: ,Destination Brand“ und
das aktuelle ,Markenarchitektur-
konzept* fur Rigen zeigen, dass
der Gemeinschaftssinn unter den
einzelnen Insel-Marken kultiviert
werden muss. Die Marke Rlgen
transportiert dabei die zentralen
Botschaften, ist Identifikationshilfe
und schafft Orientierung fir unse-
re Kunden. In Hinblick auf den an-
haltenden Trend zum Deutsch-
landtourismus aus dem In- und
Ausland bauen wir auf Rigens
Topwerte Baden/Strand/Meer/Na-
tur, verdichten und verbinden die-
se fur einen runden Urlaub entlang
aller Reisephasen. Und noch ein
Wort zum viel diskutierten Trend
Gesundheit: Gesundheit sehe ich
als Konsumgut und nicht nur als
bloRes Serviceangebot. Rigen
wird zukiinftig starker das Seg-
ment ,weicher Gesundheitstouris-
mus“ als auch medizinisch-thera-
peutische Dienstleistungen
fokussieren. Stark erweitern wer-
den wir die Kompetenzen in den
einzelnen Reisephasen beispiels-
weise starke Internet- und Social-
mediaprasenzen mit mehr Erleb-
nis-, Inspirations-, Gaste- und
Vertriebsorientierung.

TMV: Ein Problem auf der Insel
schien nicht selten auch die Bin-
nenorganisation zu sein. Wie be-
werten Sie vor diesem Hintergrund
die angedachten Strukturverande-
rungen bei der Tourismuszentrale,
wonach die Gemeinden starker

von Spitzenleistun-
gen und dass soll sich zukinftig — Sie
sprachen es an — ebenso in der Ge-
sellschafterstruktur der Tourismus-
zentrale widerspiegeln. Also Marken-
charaktere in Form starker
kommunaler Beteiligungen seitens
der Gemeinden in der TZR verbind-
lich organisieren und bundeln. Die
Marke Rlgen wird sich nur dann den
Herausforderungen des Marktes stel-
len kénnen, wenn ideelle und wirt-
schaftliche Energie der beteiligten
Partner markenadaquat in der Touris-
muszentrale fokussiert ist.
TMV: Die Insel und viele starke Tou-
rismusorte unterstitzen erfreulicher-
weise die neue Markenidee fir das
Urlaubsland ~ Mecklenburg-Vorpom-
mern. Sind Sie damit schon in Berth-
rung gekommen?

Gardeja: Ich teile die Zielsetzungen
der Markenkommunikation des Ur-
laubslandes = Mecklenburg-Vorpom-
mern, da neben dem hohen Wieder-
kennungswert auch
zielgruppengerechte Produktentwick-
lung gefragt ist. Aus dem demokrati-
schen Verstandnis dieser Dachmar-
kenstrategie heraus werden die
beteiligten Destinationsmarken in ih-
rer Wahrnehmung insgesamt ge-
starkt.

Fir die Marke Rigen ist es dabei
wichtig, dass differenzierbare Pro-
dukte mit Tiefe, Regionalitat, Sub-
stanz und Authentizitdt entwickelt
werden. Denn Rigen wird Uber die
Dachmarkenstrategie des Urlaubs-
landes Mecklenburg-Vorpommern
oberflachlich auffindbar sein, aber
Kundenfaszination, echte Vertriebs-
leistung und Bindung nur Uber Spit-
zenleistungen erreichen.
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Urlaubswelt Lifestyle & Trends

Neues aus der Urlaubswelt Li-
festyle & Trends: Ende April er-
scheint eine Neuauflage der Surf-

wichtigsten Themen der Urlaubs-
welt Lifestyle & Trends statt. Im
Mittelpunkt steht die Entwicklung

map MV in einer Auflage von eines Leitmotivs. AnschlieRend
20.000 Exemplaren. Die erfolgt die Aufnahme
Surfmap im Postkarten- s ausgewahlter Fotos in
format prasentiert Wellen- Surfmap die TMV-Bilddatenbank.
reitern, Wind- und Kites- s Zum Aufbau eines posi-

urfern Spots, an denen sie
ihren  Sport  betreiben
konnen. Dabei zeigt die ,
Karte sowohl Anfangern
als auch Fortgeschritte-

N 9 - zukiinftig ein Werbespot

nen, welcher Strand ihren eingesetzt werden, der
Fahigkeiten entspricht. m Aufmerksamkeit erregen
die

tiven Images Mecklen-
burg-Vorpommerns  in
der Zielgruppe der Er-
lebnisorientierten soll

Neu ist die Einbindupg Die Surfmap MV gnd Zielgruppe
von Schulen und Spots im st in Kooperation UPerraschen soll. - Der
Landesinneren. Die Karte  mitdem TMv ~ Spot soll im direkten
wird kostenlos in Surf- entstanden. Lebensumfeld der Ziel-

shops und Touristeninfor-
mationen im Land erhaltlich sein.
AuRerdem wird die Surfmap in ei-
ner der nachsten Ausgaben dem
,Kiteboarding“ Magazin beiliegen.
Exemplare koénnen zur kostenlo-
sen Abgabe beim TMV angefor-
dert werden.

In den nachsten Wochen findet
eine Fotoproduktion zu den

gruppe ausgestrahlt
werden, z. B. im Kino, im Internet
oder Uber Campus-TV, ein ober-
frankischer Fernsehsender von
Studenten fir Studenten. Derzeit
erarbeitet der Landestourismus-
verband ein Storyboard fiir den
Spot und sucht Sponsoren.
Informationen: Carolin Bartel,
c.bartel@auf-nach-mv.de

Basismarketing: die Erlebnisorientierten
Kampagnenmarketing: die Expeditiven
(nach Sinus Milieus)

Outdoor & Chillen & Szene &
Sport & Erlebnis ‘ Abenteuer . Kunst & Musik . Relaxen Nachtleben
Funsport Wandern Events Strandleben Essen & Trinken
Trendsport Biken Festivals Selbstfindung Clubs & Bars
Extremsport Kanu Museen 7&’:::::0“" Fashion & Style
Flof3 Ausstellungen LandArt Architektur
Reiten
30 % 25% 20% . 15% 10%

Themen und deren Gewichtung in der Urlaubswelt Lifestyle & Trends

Urlaubswelt Aktivitat & Gesundheit

Neben der Definition von Ziel-
gruppen, Themenschwerpunk-
ten und Kernbotschaften hat das
Kompetenznetzwerk der Urlaubs-
welt Aktivitdit & Gesundheit, das
aus 23 Partnern besteht, die sich
aus \Vertretern der Regionalver-
bande, Unternehmen und Fach-

verbanden zusammensetzen, die
Marketing-Schwerpunkte fiir das
Jahr 2014 erortert. Fur das kom-
mende Jahr sind unter anderem
ein Beileger/Magazin und ver-
starkte  Cross-Marketing-Aktio-
nen im Gesprach. In den vergan-
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genen Monaten wurden vornehmlich
Internetplattformen, darunter wan-
derbares-deutschland.de und out-
dooractive.com, und Special-Inte-
rest-Magazine, darunter das
»Wandermagazin“, ,Wanderbares
Deutschland“ sowie ,,Outdoorwel-
ten“ mit inspirierenden Themen und
attraktiven Angeboten aus MV be-
stickt. So ist beispielsweise auch in
diesem Jahr wieder eine achtseitige
MV-Strecke im Magazin Wanderbares
Deutschland umgesetzt worden. In
der aktuellen Ausgabe des Wander-
magazins (Radausgabe) ist Mecklen-
burg-Vorpommern mit drei Seiten ver-
treten. FUr Ende Mai ist eine
Fotoproduktion mit dem weltweit ar-
beitenden Fotografen Lars Schneider
geplant. Neben den Leitmotiven zu
den Themen Radwandern und Wan-
dern finden auch Motivwiinsche aus
den Regionen Berucksichtigung, die
die Fotoproduktion unterstiitzen. Das
einwdchige Shooting findet in der
Mecklenburgischen Seenplatte sowie
auf Fischland-Darf-Zingst und Rigen
statt.

Weitere Informationen: Mirka Vaar-
nas, m.vaarnas@auf-nach-mv.de

Urlaubswelt
Familie & Kinder

Hochwertige Urlaubsangebote fiir Fa-
milien erkennbar zu machen ist das
Ziel der Urlaubswelt Familie & Kinder.
Indikator flr Familienfreundlichkeit im
Land ist das Qualitatssiegel ,,Fami-
lienurlaub MV — gepriifte Qualitat®.
Insgesamt 16 Bewerbungen von Be-
herbergern,  Gastronomiebetrieben,
Erlebnispartnern und Tourismusge-
meinden sind flir die neue Zertifizie-
rungsrunde eingegangen. In einer
ersten Jurysitzung im April wurden die
schriftichen Bewerbungen bewertet,
die Vor-Ort-Uberpriifungen erfolgen
Ende April/Anfang Mai. Im Rahmen
einer Promotion mit Gewinnspielakti-
on in verschiedenen Einkaufszentren
in Baden-Wirttemberg machte der
Tourismusverband Mecklenburg-Vor-
pommern auf das Familienreiseziel
Nr. 1 aufmerksam. Darlber hinaus
prasentiert sich der Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern in Koope-
ration mit dem Verein ,Mehr Zeit flr
Kinder — Familien in Aktion“ vom 27.
April bis zum 7. Mai mit Animations-
programm und Strandkorb-Fotoaktion
auf dem Maimarkt Mannheim. Auf
dem touristischen Saisonauftakt am 9.
April 2013 in Stralsund wurden die



aus dem landesweiten Schulwett-
bewerb ,Wir in Mecklenburg-Vor-

pommern — fit und sicher in die Zielgruppe
Aktiv

Aktivitat & Gesundheit

Basismarketing: die Aktiven/Sportiven
Kampagnenmarketing: die Liberal-Intellektuellen,
die Sozialokologischen (nach Sinus Milieus)

Zukunft® und einem Casting-Aufruf
hervorgegangenen beiden neuen
Urlaubsbotschafter Laura Schal-
dach, 9 Jahre, aus Barth, und Ja-
cob Schneeberg, 10 Jahre, aus
Poppendorf, fir Mecklenburg-Vor-
pommern ausgezeichnet. Beide

Basismarketing: die Vitalen
Kampagnenmarketing: die Konservativ-Etablierten
(nach Sinus Milieus)

Zielgruppe
Gesund

werden in der nachsten Folge der Urlaub auf Natur-
Urlaubstipps fir Kids — Die TV Radwandern Wandern dem Wasser | landschaften Gesundheit Sonstiges
Sgnc.iung mit Maria und Viktor® Radfernwege |Fernwanderwege |Kanu/Flof3 Nationalparks r;fi‘:'ar"rt!i:erl‘(undéirj Golf
mlt\.NIrken. . . Radrundwege lag=ss Segeln Naturparks gesunde Emahrung Reiten
Weitere  Informationen:  Mirka 9% | /Mehrtagestouren|>9 pa
Vaarnas, = m.vaarnas@auf-nach- hemenwege |Themenwandem/ | Blosphiiren- [Crisgcbundene .
mv.de Lehrpfade reservate
E-Bike/Pedelec |Pilgern Motorboot Geoparks S:::tndheits- :\.:!:EI:::;ZD:
Weltnaturerbe
Hand-Bike Angelfahrten Kiisten-
landschaften
L Ausflugs- "
Draisine schifffahrt Walder
Allee
Fluss-
landschaften/
Seen
Tier- & Natur-
beobachtungen
Das neue Leitmotiv fiir die gefiihrte Touren

Urlaubswelt Familie & Kinder, 30% 20% 20% 15% 10% 5%
Foto: TUV/H2F

Themen und deren Gewichtung in der Urlaubswelt Aktivitidt & Gesundheit

die Familien
die Adaptiv-Pragmatischen
(nach Sinus Milieus)

Bauernhdfe/Gutshife/ Freizeit-und . Nationale
SE=e Heuherbergen Erlebnisbader Paddeln/Kajak Naturlandschaften
e Archéologische Naturkundliche/
R Reiten & Reiterhife Einrichtungen/ FloB/Hausboot zoologische
aktivitaten o
Museen Einrichtungen
Badekultur Landleben/Handwerk s e Erple| it il snisplade Naturexkursionen
Kletterparks (Wandern)
Maritimes Hofcafés& Hofladden  Ausflugsschifffahrt  Radtouren Erle!:nlspadagoglsche
Einrichtungen
Kutsch-und Veranstaltungen/ Draisi
Kremserfahrten Feste I
40 % 15 % 15% 30%

Themen und deren Gewichtung in der Urlaubswelt Familie & Kinder
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Inspirierendes Magazin statt klas-
sische Themenbroschire: Im Juni

erscheint das neue
32-seitige Ur-
laubsmagazin, das
Lust auf einen Ge-
nuss- und Kultur-
urlaub in Mecklen-
burg-Vorpommern

machen soll. Das
neue Format in ei-
ner Auflage von
350.000 Exemplare
bietet potenziellen
Gasten eine  Mi-
schung aus Ange-
boten und redaktio-
nellen Beitragen,
die von freien Auto-
ren zu den Themen
Schldsser, Fest-
spielland, Wellness,

Kulinarik, Architektur,
sowie Hanse und Welterbe ver-

Urlaubswelt Genuss & Kultur

Vom Magazin ,,audiophil”

wurde eine MV-Ausgabe

fasst wurden. Das Magazin wird
unter anderem als Beilage einer

Zeitschrift  vertrieben
und somit Neukunden

)| im Siiden und Westen

Deutschlands anspre-
chen. Im April er-
scheint zudem eine
MV-Ausgabe des
Magazins »audio-
phil“, das sich den
Themen Kultur, Ge-
nuss und Lebensart
verschrieben hat, als
Supplement der FAZ

und der Suddeut-
schen Zeitung in den
Regionen Berlin,

Hamburg, Rhein-Main

produziert. und Minchen. Neben
Prasentationen im

Magazin ,Sehnsucht

Romantik Deutschland" im Oktober und in

der Zeitschrift ,Unterwegs — Kurz-

Genuss & Kultur

trips im Norden" im November pra-
sentiert sich das Urlaubsland auler-
dem im Mai in der Kultur-Ausgabe
des Urlaubsmagazins ,Tambiente".
Das Magazin wird als Sonderheft-
Beilage bei 100.000 Abonnentenstel-
len gezielt bei Themenmedien (Stern,
Focus, Spiegel) des Vertriebswegs
Lesezirkel mit dem Schwerpunktge-
biet Nordrhein-Westfalen beigelegt.
Daruber hinaus startet in Kirze die
Akquisition von Partnern fir den
Schlosserherbst, der in diesem Jahr
sowohl im September als auch im
Oktober die Saison beleben soll. Be-
teiligen kénnen sich Schildsser, Guts-
und Herrenhduser, die besondere
Veranstaltungen aus dem Bereich
Genuss und/oder Kultur méglichst in
Verbindung mit einem Arrangement
anbieten.

Weitere Informationen u. a.
Schlésserherbst: Nora
n.will@auf-nach-mv.de

zum
Will,

Kampagnenmarketing: die Liberal-Intellektuellen

Basismarketing: die Genieller

(nach Sinus Milieus)

Kunst & Kultur Wellness Kulinarik Architektur Stadteurlaub
. o Baderarchitektur/
Kunslimusstellungenf Gepflegt & schén Ll b Seebader/ Flair/Historie
Galerien/Museen und Produkte L
Seebriicken
Klassik Verwohnen & Bio Schlossgf! Parks/ Welterbe
entspannen Herrenhauser
Ever!ts.’Feste;‘ Fit & aktiv Gourmet Back‘stem- Einkaufsbummel
Festivals architektur
. . Moderne i .
Theater/Biihne Feste/Hochzeiten 2 Weihnachtsmarkte
Architektur
. Natur und urbaner
Literatur
Lebensraum
Denkmaler/
historisch-kulturelles
Erbe
30% 259 15% 15% 15%

Themenfelder und deren Gewichtung in der Urlaubswelt Genuss & Kultur
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Tatort Tagungsland MV
Veranstalter sind Wiederholungstater

Neue Erkenntnisse Uber den Ta-
gungsmarkt in Mecklenburg-Vor-
pommern bringt eine aktuelle Um-
frage des beim
Landestourismusverband  ange-
siedelten Tagungsbiros ,MeetMV*
unter den fuhrenden Tagungsver-
anstaltern und -hotels ans Licht.
Danach konstatierten 57 Prozent
der mehr als 400 Befragten zwi-
schen Ostsee und Seenplatte,
dass ihre Gaste Wiederholungsta-
ter sind, sprich schon mehrfach
Angebote in  Mecklenburg-Vor-
pommern genutzt haben. ,Das Er-
gebnis spricht flr eine hohe Kun-
denzufriedenheit und zeigt
deutlich, dass die Gastgeber wis-
sen, was ihre Kunden wollen®, in-

terpretiert Bernd Fischer, Ge-
schaftsfihrer des
Tourismusverbandes Mecklen-

burg-Vorpommern, das Ergebnis.
Erstmals wurde auch das Ausga-
beverhalten der Firmen, die im
Nordosten Veranstaltungen ge-
bucht haben, abgefragt. Dabei
wird deutlich, dass rund 60 Pro-
zent bis zu 100 Euro pro Veran-
staltungsteilnehmer ausgaben.
Zehn Prozent gaben bis zu 150
Euro aus. Lediglich 2,5 Prozent
investierten mehr als 250 Euro pro
Tagungsteilnehmer. Mehr als die

Halfte der Befragten gab an, 2012
bis zu 50 Veranstaltungen durch-
geflhrt bzw. ausgerichtet zu ha-
ben — ein deutlicher Zuwachs im
Vergleich zu 2010 (28,6 Prozent)
und 2011 (34,8 Prozent). Gleich-
zeitig sank der Anteil derer, die
Uber 150 Veranstaltungen pro Jahr
organisieren von 37 Prozent
(2010) auf 14 Prozent (2012). Je-
doch gab es Veranderungen bei
der Dauer der Veranstaltungen:
Sagten 2010 noch knapp 43 Pro-
zent der Befragten, sie flihrten ei-
ne eintagige Veranstaltung durch,
waren es 2012 50 Prozent. Ent-
sprechend sank die Anzahl der
mehrtagigen Veranstaltungen von
17 Prozent (2010) und 9,1 Prozent
(2011) auf 7,3 Prozent im Jahr
2012. Weiterhin dominieren Kklei-
nere bis mittelgroBe Tagungen:
Rund 68 Prozent der Befragten
gab an, dass ihre Veranstaltungen
jeweils bis zu 50 Gaste hatte. Zu-
dem ergab die Umfrage, dass die
Tagungsteilnehmer im Vergleich
zu den Vorjahren zunehmend in
der Vor- und Nachsaison nach
Mecklenburg-Vorpommern reisen,
sprich von Marz bis Mai sowie im
September und November.
Weitere Informationen:
www.meet-mv.de

Urlaubsbotschafter fur MV ausgezeichnet

Die neuen Urlaubsbotschafter ste-
hen fest: Jacob Schneeberg aus
Poppendorf, Lau-
ra Schaldach aus
Barth sowie die
Schulklasse  5A
aus Satow gingen
als Sieger aus
dem landesweiten
Schulwettbewerb

SWIR in Mecklen-
burg-Vorpommern
— fit und sicher in

laubstipps fur Kids — die TV-Sen-
dung mit Maria und Viktor®, die im
letzten Jahr Pre-
miere feierte. Mit
Unterstitzung

der  Marketing-
und Medien-
agentur .FOR-
Mart | media“ ist
ein Pilotfiim er-
stellt worden, der
Familien animie-

. .o Y ren soll, zwi-
d|e.Zukunft, eine 'l schen  Ostsee-
Akt|or_1 vom Lan- . s kiiste und
deskriminalamt Jurgen Seidel, Seenplatte ihren
MV, AOK Nordost, Vorstandsvorsitzender des TMV,

: ; > Urlaub zu ver-
dem Landess- Zeichnet auf dem Saisonauftaktin bri H
ortbund MV Stralsund die neuen rngen. aupt-
b o Urlaubsbotschafter aus, darsteller in dem
Landesmarketing Foto: TMV/H2F 30-minditigen

Mecklenburg-Vor-

pommern und Antenne MV, hervor.
Sie reprasentieren zukinftig das
Urlaubsland, unter anderem in ei-
ner weiteren Folgen von ,Ur-

Streifen sind Kinder, die auf unter-
schiedliche Weise das Urlaubs-
land entdecken. Derzeit ist eine
Fortsetzung des Film geplant.
www.auf-nach-mv.de

Scandlines- Entdecker-Tour
nach Ostdanemark

@stdansk Turisme und Scandlines la-
den Touristiker aus Mecklenburg-Vor-
pommern am 22. Mai zu einem Ta-
gesausflug in die Region
Ostdanemark an. Ziel ist es, Touristi-
ker Uber die Vorziige der Nachbarre-
gion zu informieren, sodass sie ihr
Wissen auch an ihre Gaste weiterge-
ben koénnen. Los geht am um 8.15
Uhr im Rostocker Uberseehafen. Auf
dem Programm stehen unter ande-
rem ein Besuch des Mittelalterzen-
trums in Nykabing oder des Knuthen-
borg Safariparks in Maribo. Die
Teilnahme ist kostenlos. Interessierte
konnen sich bis zum 15. Mai anmel-
den. Informationen: katharina.rap-
pen@scandlines.com

Urlaubsangebote im TMV-
Newsletter

Interessierte  Unternehmen konnen
ihre Reiseangebote im TMV-Newslet-
ter ,meer seen & lesen“ platzieren,
der monatlich an 15.000 Kunden ver-
sendet und von einem Dirittel davon
geodffnet wird. Monatlich werden drei
direkt zum Anbieter verlinkte Arran-
gements vorgestellt.

Informationen: Carsten
c.pescht@auf-nach-mv.de

Pescht,

Jugendmeisterschaften im
Gastgewerbe

Nachwuchsférderung: 27 Auszubil-
dende nahmen an den 21. Landesju-
gendmeisterschaften in den gastge-
werblichen Berufen teil, die vom
Dehoga MV und den drei Industrie-
und Handelskammern des Landes
Neubrandenburg, Rosock und
Schwerin, ausgerichtet wurden und
fur die sich fast 800 Jugendliche be-
worben hatten. Dabei mussten die
Jugendlichen in verschiedenen Be-
rufsfeldern ihr Talent unter Beweis
stellen, unter anderem eine Festtafel
eindecken, Cocktails mixen oder
Fleisch filetieren. Den ersten Platz in
der Kategorie ,Koch" belegte Hannes
Heinickel aus Baltic Resort Boltenha-
gen, den ersten Platz in der Kategorie
,Restaurantfach" belegte Toni Ka-
mieth aus dem Hotel Meerlust in
Zingst und den ersten Platz in der
Kategorie ,Hotelfach" erhielt Thomas
Bauer aus dem Grand Hotel Heili-
gendamm. Die Jugendmeisterschaf-
ten sind der H6hepunkt in der Nach-
wuchsférderung der Branche.
www.dehoga-mv.
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Bucher lbers Land

Claus-Dieter Steyer:

Wie kommen Teile des groften
Berliner Spionagetunnels in einen
140 Kilometer entfernten Kirchen-
wald? Warum verschwand ein
ganzer See mit Donnergrollen in
den Mecklenburger Tiefen? Wo
verbreitete einst ein Vampir Angst
und Schrecken? Diese und viele
andere Geheimnisse werden im
neuen Ausflugsfiihrer zu Zielen
abseits der bekannten Touristen-
wege geliftet. Der Leser kann sich
gleich auf Entdeckungstour bege-
ben, erhalt er doch am Ende der
jeweiligen Kapitel Hinweise zur
Anreise und weiteren Erlebnis-
moglichkeiten in der Umgebung.
Auch Anregungen fir Tierbeob-
achtungen oder zu Abstechern in
Residenzen friherer Oberschich-
ten fehlen nicht. Landkarten und
Fotos helfen bei der Orientierung

Geheime Orte in MV

Geheime Orte

in Mecklenburg-Vorpommern

und machen das handliche Buch
obendrein zum unterhaltsamen
Wegbegleiter durch das Urlaubs-
land.

,Geheime Orte in Mecklenburg-
Vorpommern®, Nicolai-Verlag Ber-
lin, ISBN 978-3-89479-783-6, 144
Seiten, EUR 12,95

Schlussendlich (56)

Endlich gern beruflich reisen: Mit
einer spektakuldren Finte mané-
vriert sich die Landeshauptstadt
Schwerin an die Spitze der Dienst-
reiseziele in Deutschland. Unter
dem Vorwand, mit einer Kulturfér-
derabgabe die strapazierten Kas-
sen entlasten zu wollen, gelingt es
den Stadtoberen, die Attraktivitét
flir Geschéftsreisen deutlich zu er-
héhen. Beruflich Reisende werden
in Schwerin ein neues Gliick erfah-
ren, wenn sie auf die Frage nach
dem Zweck ihres Aufenthaltes mit
gldnzenden Augen ,dienstlich” ant-
worten kénnen und somit keine
Kulturférderabgabe entrichten
missen. Das Bundesverwaltungs-
gericht hatte schon 2002 entschie-
den, dass Kulturférderabgaben auf
Ubernachtungen von Geschéftsrei-
senden nicht erhoben werden dlir-
fen, wenn diese zwingend erfor-
derlich sind. Hinter der Schweriner
Idee verbergen sich neben dem
kiihlen, haushélterischen Kalkdil
zutiefst ~menschliche, ja mit-
menschliche Ziige. Wer triige nicht
ein selten offenbartes, aber doch
tief empfundenes Mitgefiihl mit
Geschéftsreisenden in sich? Diese
immer noch meist ménnlichen 100-
Arbeitswochenstunden-Junkies,

diese sich an der Bar gegenseitig
die Taschen voll hauenden Kolle-
gen, diese ihre Sorgen in
Staubsaugerbeuteln verwahrenden

Vertreter, diese von ihren Familien
Entfremdeten. Ihre Einsamkeit, ihre
Entbehrungen, ihre Einbahnstra-
Ben. Sie alle werden beseelt sein —
Sparen macht froh — und ihre posi-
tive Schweriner Erfahrung weiter-
tragen. Nebenbei bahnt sich lber
die neue Abgabe eine grundlegen-
de Verédnderung in der Darstellung
von (meist weiblichen) Abendbe-
gleitern an. Hiel3 es friiher scham-
los: ,Darf ich Ihnen meine Frau vor-
stellen?”, kénnte demnéchst die
eigene Frau als Escort bezeichnet
werden, in der Hoffnung, die ge-
meinsame Kurz- und Liebesreise
als geschéftlichen Aufenthalt zu
kennzeichnen. Auch soll es bereits
Uberlegungen geben, durch inner-
familidre Ich-AGs sémtliche famili-
aren Ausfliige gemal3 der gerichts-
méRig  zwingenden  beruflichen
Veranlassung auf die dienstméBige
Ebene zu heben. Kiilhne Kémmerer
glauben daher, dass das gewerbe-
arme Schwerin durch die Kulturfér-
derabgabe eine bislang nicht ge-
kannte Geschéftsreisequote von
mehr als 75 Prozent erreichen kann
— ein bundesweiter Spitzenwert.
Und der néachste Coup reift in ir-
gendeinem Amtsstubengehirn be-
reits heran: In der zweiten Stufe soll
in der Landeshauptstadt der inter-
nationale Business-Tourismus fla-
chendeckend eingefiihrt werden.
Zwaénge férdern Spitzfindigkeiten.

,Bundesweiter Wandertag
zur biologischen Vielfalt"

Das Bundesamt fur Naturschutz und
das Bundesumweltministerium rufen
vom 11. Mai bis zum 21. Juni zu ei-
nem bundesweiten Wandertag zum
Thema ,Biologische Vielfalt" auf. In-
stitutionen koénnen ihre in diesem
Zeitraum gefihrten Wander-Touren,
aber auch Touren per Boot, Rad oder
auf dem Pferd auf der Internetseite
www.wandertag.biologischevielfalt.de
veroffentlichen.

,Golf gegen Rechts-
Turnier" in Teschow

Das Landhotel Schloss Teschow
richtet gemeinsam mit Freunden und
Sponsoren am 29. Juni das zweite
Charity-Turnier ,Golf gegen Rechts®
aus und mochte damit diejenigen
unterstitzen, die sich die Wahrung
demokratischer Kulturen zur Aufgabe
gemacht haben. Die Einnahmen aus
dem Turnier werden in voller Héhe
der Medienwerkstatt Laticht e. V.
aus Neubrandenburg fur ihr Projekt
~opieglein, Spieglein an der Wand,
WAS ist das Schdnste im Nachbar-
land" und dem Jugendtheater des
judischen Theaters ,MECHAJE® aus
Rostock gespendet. www.schloss-
teschow.de.

Jugendliche engagieren
sich fur die Umwelt

Ubergabe der Waldaktie. V. I. n.
r. Harald Machur, TMV, Barbara
Borowski, Schulleiterin, Sabrina
Wuschek, Auszubildende TMV,

Anne Michalik, Klassenlehrerin

Unter dem Motto ,Fit flir die Umwelt*
veranstaltete die Schilerfirma Ost-
seewind sGmbH der Beruflichen
Schule Wirtschaft in Rostock ein
Schulfest mit einem Sponsorenlauf.
Von den Einnahmen in Hohe von
1.370 Euro wurden 500 Euro in das
Umweltprojekt ,Waldaktie" investiert.
Impressum

Herausgeber:

Tourismusverband Mecklenburg-Vorpom-
mern e.V.

Platz der Freundschaft 1 18059 Rostock
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