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Neues Internet-Portal fur die Ostsee
Workshops Mitte September 2012 geplant

Im Rahmen des Projektes ,Enjoy
South Baltic!“ (ESB), im EU-Pro-
gramm Sidliche Ostsee, wurde in
Zusammenarbeit mit Projektpart-
nern aus Litauen und Polen die
Grundlage flr das Internetportal
mit Informationen zur Destination
Ostsee geschaffen, das jetzt un-
ter balticsea.travel an den Start
gegangen ist. Das Portal will Inter-

B —NJO)

SOUTH BALTIC

Internetportal balticsea.travel
Repro: TMV

esse fur die Reiseregion Ostsee

in ausgewahlten Quellmarkten,
wie der Schweiz, Osterreich,
Russland und Grossbritannien
vermitteln. Eine Anfang des Jah-
res durchgefiihrte Marktfor-
schungsanalyse lieferte dafiur die
Basis. FUr Interessierte steht
diese unter balticsea.travel/esbp
zum Download bereit.

In Erweiterung des Portals ist ei-
ne Teilung der Internetseite in drei
Sektionen, mit Informationen fir

B2B und B2C Kontakte, geplant.
Neben der Darstellung von Projek-
ten und derzeit rund 150 Themen
und Highlights der Destination in
den ersten zwei Bereichen, wer-
den in der geplanten dritten Sekti-
on landeribergreifende Routen
und Tourenvorschldge prasentiert.
Diese werden nach Themen von
den jeweiligen Projektpartnern in
Zusammenarbeit mit natio-
nalen Reiseveranstaltern
und Partnern bis Ende des
Jahres erarbeitet. Neben
dem weiteren Ausbau der
Internetseite und dem Ziel
einer ostseeumspannen-
den Darstellung wird der-
zeit eine Internetkampagne
W unter Einbindung zusatzli-
: cher mobiler Applikationen
sowie sozialer Netzwerke
entwickelt.

Internetportal und ESB-
Projekt sind konkrete Er-
gebnisse des Ostsee-Tourismus-
Forums 2009 in Vilnius. In diesem
Jahr treffen sich die Teilnehmer
vom 14. bis 16. November 2012.
in MV und Seeland.

Weitere Informationen zum ESB-
Projekt und speziell zur Marktfor-
schungsanalyse bietet der Touris-
musverband MV Mitte September
im Rahmen von zwei geplanten
Workshops. Anmeldungen: Johan-
nes Volkmar, Tel.: 0381 4030 663,
j.volkmar@auf-nach-mv.de

Kompetenznetzwerke
nehmen Arbeit auf

Das Kommunikations- und Mar-
kenkonzept 2022 fir die Marke
Urlaubsland Mecklenburg-Vor-
pommern liegt vor. Nach der ge-
meinsamen Erarbeitung des Kon-
zeptes kommt es nun auf die
gemeinsame und konsequente
Umsetzung an. Die Abstimmung
und Arbeitsteilung wird Uber vier
Kompetenznetzwerke, eines flr
jede Urlaubswelt (UW), gesche-
hen. Erste Treffen der berufenen
Akteure in den Kompetenznetz-
werken sind bereits terminiert:

UW Familie & Kinder: 14.9.2012

UW Aktivitat & Gesundheit:
23.11.2012

UW Genuss & Kultur: 9.10.2012

UW Lifestyle & Trends: 16.10.2012

Das Kommunikations- und Mar-
kenhandbuch im  PDF-Format
kann unter www.tmv.de herunter-
geladen werden. Erganzt und kon-
kretisiert wird es durch die aktuelle
Ausgabe des Corporate-Design-
Handbuches, dessen Basisdaten
ebenfalls unter www.tmv.de zu fin-
den sind, und das Marketing Ma-
nual des TMV. Informationen und
Downloads: www.tmv.de
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+++ Tourismus
Ticker +++

+++ Knut Schifer, der Marketing-
und Pressechef bei der Stralsunder
Reederei Weilte Flotte, wird ab Okto-
ber neuer Kurdirektor im Ostseebad
Binz auf Rigen. +++ Am 18. August
2012 zeigen Golfer im Land Fleesen-
see Flagge. Der Golf & Country Club
Fleesensee veranstaltet unter der
Schirmherrschaft des Innenministers
von MV das Charity-Golfturnier ,Golf
gegen Rechts", bei dem bis zu 100
Golfspieler, die sich bei dem Turnier
mit Spenden fir Initiativen gegen
Rechtsextremismus in MV engagie-
ren wollen, erwartet werden. +++ Das
Penthouse der Strandresidenz Kiih-
lungsborn in Mecklenburg-Vorpom-
mern erreichte mit 1.297 Punkten den
bundesweit hochsten Punktestand in
der Premium-Kategorie ,5 Sterne“
bei der Klassifizierung der Ferien-
unterkiinfte Deutschlands durch
den Deutschen Tourismusverband
(DTV) +++ Unter dem Titel ,Kirchli-
che Angebote am Ostseeradweg

2012“ hat das Zentrum Kkirchlicher
Dienste des Evangelisch-Lutheri-
schen Kirchenkreises Mecklenburg

jetzt einen Flyer mit Angeboten der
Kirchen entlang des gesamten Ost-
seeradweges verdffentlicht. +++ Zwei
neue touristische Hinweisschilder
an der Autobahn 19 weisen die aus
Norden und Stiden kommenden Auto-
fahrer auf die Inselstadt Malchow
hin. Mit Unterstitzung des Tourismus-
verbandes Mecklenburgische Seen-
platte ist es gelungen, die Schilder an
den Abfahrten der A 19 nach Mal-
chow aufzustellen. +++ Mit einem
Klick zu Guts- und Klosterkiichen:
Zu kulinarischen Streifziigen in Hau-
ser mit individuellem Charme will die
neue Internetseite des Tourismusver-
bandes Mecklenburgischen Schweiz
einladen. Dazu sind 14 besondere
Adressen fur Feinschmecker in Guts-
und Klosterkichen zusammenge-
fasst. (www.mecklenburgische-
schweiz.com) +++ Die Leuchttiirme
am Kap Arkona auf der Insel Riigen,
sind das neue Motiv auf den im Juli
veroffentlichten  Sonderbriefmarken
des Bundesfinanzministeriums. Damit
wirdigt das Ministerium unter ande-
rem die Bedeutung von Kap Arkona
als Orientierungspunkt fir die Schiff-
fahrt ber mehrere Jahrhunderte hin-
weg. +++



Optimale Positionierung der Insel Usedom
durch Bundelung aller Krafte

Doérthe Hausmann, Geschaftsfluhrerin der Usedom Tourismus GmbH (UTG),
Uber ihre Aufgaben, Plane und die Entwicklung der Marketingorganisation

TMV: Sie sind seit Juli 2012 Ge-
schaftsfihrerin der UTG. Wie se-
hen Sie das Unternehmen aufge-
stellt?

Dorthe Hausmann: Ich mdchte
einen Neuanfang mit der UTG wa-
gen und hoffe hier viele Partner
ins Boot zu holen. Nur gemein-
sam haben wir die Chance neue
Gaste aus unseren Quellmarkten
zu einer Reise zu bewegen und
ihnen diese zu einem Erlebnis zu
machen, welches zum Wieder-
kommen anregt. Wir werden zu-
kiinftig gemeinsame Marketing-
und Vertriebskonzepte fir die Ur-
laubsregion Insel Usedom entwi-
ckeln. Ein abgestimmter Marke-
tingplan fir die gesamte Insel
Usedom ist eine Grundvorausset-
zung fir ein zielgerichtetes und
professionelles  Arbeiten  einer
Marketingorganisation wie der
UTG.

Dabei stellt sich die Frage, ob wir
eine genigende finanzielle Aus-
stattung haben, um eine optimale
Umsetzung dieses regionalen
Marketingplans zu garantieren.
Wenn wir in Zukunft die Urlaubsre-
gion Insel Usedom und die einzel-
nen Orte mit ihren Schwerpunki-
angeboten gebundelt nach
Sachthemen in den Mittelpunkt
unserer Arbeit stellen wollen, be-
nétigen wir eine Finanzierung, die
regional gepragte Konzepte star-
ker tragt als bisher.

TMV: Mit welchen Visionen und
Zielen wollen Sie die Arbeit der
kommenden Jahre gestalten?

Hausmann: Gemeinsam mit dem
Tourismusverband Insel Usedom
e. V. arbeiten wir an der Fort-
schreibung des Tourismuskonzep-
tes Insel Usedom 2015. Wir mdch-
ten durch eine hohe Authentizitat
die Insel Usedom erlebbar ma-
chen und das Thema Ostseeinsel
Usedom so gestalten, dass es im
Kopfkino Bilder hervorruft: lange
feinsandige Ostseestrande, Son-
nenuntergange die sich im Meer
spiegeln, Lichtspiele, die seit Jah-
ren Kinstler nach Usedom gezo-

gen haben, ein Hinterland, das zu
langen Radtouren z.B. auf dem
Feininger Radweg einladt, kultu-
relle Héhepunkte mit unserer his-
torischen Baderarchitektur als Ku-
lisse.

Wir wollen uns als qualitativ hoch-
wertige Destination positionieren,
das Flugprodukt gezielt nutzen,
um internationale Markte starker
als bisher zu erschliel3en, fur eine
Saisonverlangerung werben und
uns langfristig als Ganzjahresziel
etablieren.

TMV: Werden Sie sich fir den
Flughafen auf Usedom stark ma-
chen?

Hausmann: Das Thema Infra-
struktur ist fir den Tourismus auf
der Insel Usedom von hoher Be-
deutung. Aufgrund der Topografie
der Insel missen wir nach Wegen
suchen, die zu einer Entlastung
der StralBen fihren. Dort sind 6f-
fentliche Verkehrsmittel wie die
UBB mit guten Angeboten fir die
Reisenden ebenso wichtig wie ein
Flughafen, der Reisende aus wei-
ter entfernten Quellmarkten
schnell und bequem an ihren Ur-
laubsort bringt. Wir freuen uns,
dass wir in den letzten Jahren Air-
lines gewinnen konnten, die ein
umfangreiches Flugangebot auf-
gebaut haben. Derzeit wird die In-
sel Usedom von 11 Stadten aus
Deutschland, Osterreich, Polen
und der Schweiz angeflogen. Be-
sonders im internationalen Kon-
text und im Hinblick eines Zusam-
menwachsens Europas mit
unseren polnischen Nachbarn ist
der Flughafen Heringsdorf ein Al-
leinstellungsmerkmal, das man
nicht unterschatzen darf. Das ho-
he Engagement der Mitglieder der
Arbeitsgemeinschaft Hoteliers am
Flughafen Heringsdorf/Insel Use-
dom (ArGe) hat dies erst ermdg-
licht. Besonders fiir die Erschlie-
Rung neuer Quellmarkte und den
Ausbau des internationalen Ge-
schafts ist der Flughafen Herings-
dorf unerlasslich.

TMV: Wie soll die Kontinuitat im

Dorthe Hausmann, neue
Geschiftsfiihrerin der Usedom
Tourismus GmbH
Foto: UTG

Marketing fir die Insel wieder sta-
bilisiert werden?

Hausmann: In der letzten Zeit hat-
ten wir durch das Sonderprojekt
EM Studio in Heringsdorf alle Han-
de voll zu tun. Jetzt gehen wir zum
Tagesgeschaft Uber, arbeiten dies
auf und schaffen mit allen Part-
nern gemeinsam die Grundlagen
fur eine langfristige, sachbezoge-
ne Zusammenarbeit die auf ein
Miteinander und Zusammenwach-
sen aller touristischen Akteure der
Insel setzt. Dies wird sich im Mar-
keting Konzept fiir 2013 widerspie-
geln, welches in den nachsten Mo-
naten gemeinsam erarbeitet wird.

TMV: Werden Sie auf eine kontinu-
ierliche Zusammenarbeit mit dem
Landestourismusverband MV set-
zen?

Hausmann: Wir freuen uns auf ei-
ne enge Kooperation mit dem
TMV, weil wir hier Partner haben,
die qualitativ hochwertige Arbeit
leisten. Bei der Umsetzung des
Kommunikations- und Markenkon-
zeptes méchten wir unsere lokalen
Partner mithehmen, daher bendti-
gen wir hier noch Zeit, um fir die
Konzentration in der Vermarktung
zu werben und den Nutzen fiir die
Insel Usedom herauszustellen.
Um zuklnftig nachhaltig zu wach-
sen, missen wir Krafte bindeln
und auf Synergien in der Vermark-
tung setzen, die eine optimale Po-
sitionierung der Region Insel Use-
dom im Tourismusmarketing des
Landes Mecklenburg Vorpommern
ermoglichen.
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Positive Halbzeitbilanz bei den
Schlossfestspielen Schwerin

Halbzeit bei den diesjahrigen
Schweriner Schlossfestspielen:
Das Mecklenburgische Staats-
theater verkaufte oder reservierte
bis Anfang Juli 30.000 Karten und
zeigte sich mit der Resonanz zu-
frieden. Die Besucherzahl war
laut Generalintendant Joachim
Kimmritz zu diesem Zeitpunkt
deutlich hoéher als im Vorjahr.
,2011 hatten wir am Ende der
Schlossfestspiele insgesamt
30.000 Besucher. Prasentiert
wird in diesem Jahr noch bis zum
22. Juli die Oper ,Der Bajazzo* im
Zelt des Zirkus Roncalli.

Der Tourismusverband MV hat die
Schlossfestspiele Schwerin  zum
Start in diesem Jahr im Rahmen
des neuen Marken- und
Kommunikationskonzeptes MV

Kultursommer 2

sBAJAZZO

Oper in der Circuswelt von Roncalll
Weltpremiere 15. Juni - 22. Jull 2012
- Schlossfestsplele Schwerin

il rattvenveletagazn

Plakatwerbung
Schlossfestspiele
Montage: Werk3

mit einer Kampagne in den Stad-
ten Hamburg, Schwerin, Rostock,
Wismar und Libeck unterstitzt.

2. Strandkorbfest auf der Garten
Tulln war Besuchermagnet

Beim 2. Strandkorbfest Mecklen-
burg-Vorpommern hatten auch in
diesem Jahr Besucher und Besu-
cherinnen der Garten Tulln in Nie-
derosterreich am 23. Und 24. Juni
die Moglichkeit, sich Uber einen
Urlaub an der Ost-
see zu informieren.
Neben der Dauer-
ausstellung im MV-
Garten wurden erst-

malig Mini-Segel-
bootregatten mit |
Modellbooten im

Teich vor dem Re-
staurant der Garten

Tulln  durchgefiihrt. &
Unter fachmanni- |
scher  Einweisung
eines Rostocker

Hobbyseglers zu
grundlegenden Se-
geltechniken und

-begrifflichkeiten

wurden die Gaste eingeladen, die
bis zu 1,60 Meter hohen Modelle
als Freizeitkapitan frei oder in klei-
neren Wettbewerben {ber das
Wasser zu steuern. Besucher
konnten sich ein Strandkorbfoto in
Form einer Postkarte anfertigen

Strandkorbgewinner
Foto: TMV

lassen. Der Strandkorb, gespon-
sert durch die Usedom Tourismus
GmbH, wurde an eine Familie in
Wien verlost. Neben Informatio-
nen und Neuigkeiten zum Urlaubs-
land und einem Entdeckerpar-
cours far Kinder
prasentierte sich MV
auch kulinarisch.
Fischbrétchen und
Sanddornzuckerwatte

sowie Bier, gespon-
sert durch die Rosto-
cker Brauerei, und Er-

| frischungsgetranke,
gesponsert durch
Glashager, rundeten

das Programm ab.

| Die Aktivitaten um die
L Garten Tulln sind ein
. Baustein der Uber die
vergangenen Jahre in-
tensivierten Marktbear-
beitung in Osterreich.
Auch in den kommenden Jahren
ist der Fokus auf Osterreich, als
wichtiger  auslandischer  Quell-
markt, gerichtet. Kontakte und Be-
teiligungsmdglichkeiten finden Sie
im aktuellen Marketing Manual un-
ter www.tmv.de
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Wettbewerb ,Land-Art"
geht in die
nachste Runde

Die Bewerbungsfrist fir das vom
Landestourismusverband und dem
Verein Landurlaub MV gefuhrte drei-
jahrige Projekt ,Land-Art*, das den
Tourismus im l&ndlichen Raum
Mecklenburg-Vorpommerns  férdern
soll, ist zu Ende. Uber 40 Bewerber
aus allen Regionen des Landes mit
unterschiedlichsten Kernideen ha-
ben ihre Vorschldge eingereicht.
Das lag Uber den Erwartungen der
Initiatoren. Die Kooperationspartner
TMV und Landurlaub MV freuen sich
Uber diese Resonanz. Nach Sich-
tung der Bewerbungen wird im Au-
gust eine Jury ausgewahlte Bewer-
ber bereisen, um sich ein
personliches Bild vor Ort zu ma-
chen. Die Bereisung gilt noch nicht
als Aussage zur Auswahl des Netz-
werkes. Die Gewinner werden Ende
August 2012 in einer Jurysitzung be-
nannt. Die Auftaktveranstaltung zum
Projekt LandArt und die Bekanntga-
be der Preistrager wird am 5. Sep-
tember stattfinden. Dazu werden alle
Bewerber eingeladen.

Von September 2012 bis Marz 2013
lduft das Coaching- und Qualifizie-
rungsprogramm fir die ausgewahl-
ten Netzwerke. Auf der ITB, vom 6.
bis 10. Marz 2013, prasentieren sich
die Preistrédger in Berlin. Von Marz
2013 bis Dezember 2014 werden
die Netzwerke mit umfangreichen
MarketingmalRnahmen sowie weite-
ren Coaching- und Qualifizierungs-
programmen geférdert.

,LandArt“ ist eine gemeinsa-
me Initiative der beiden Lan-
desverbiande sowie der Minis-
terien fiir Wirtschaft, Bau und
Tourismus und fiir Landwirt-
schaft, Umwelt und Verbrau-
cherschutz. Beim Projekt geht
es um mehr als um Urlaub auf
dem Bauern- oder Reiterhof;
es bezieht Offerten fiir Kultur-
liebhaber, GenieRBer oder Akti-
ve mit ein. Mit den vernetzten
Angeboten soll der léndliche
Raum weiter an touristischer
Attraktivitit gewinnen und
neue Zielgruppen ansprechen.



Kunstlerische Unikate gesucht

TMV schreibt Herstellung eines Kunstgegenstandes
fur Prasentationszwecke aus

Mit einer Ausschreibung zur Her-
stellung einer Auflage oder eines
seriellen Unikats zu Prasentati-
onszwecken fir das Urlaubsland
Mecklenburg-Vorpommern will
der Tourismusverband MV unter
dem Thema ,Segel — Ein Zei-
chen fir Urlaub in Mecklenburg-
Vorpommern" Kinstlerinnen und
Kinstler, die ihren Lebens- und
Schaffensmittelpunkt in MV ha-
ben und Mitglied des Kiinstler-
bundes Mecklenburg und Vor-
pommern sind, aufrufen, sich mit
kreativen ldeen einzubringen.

Die Idee zu dieser Ausschrei-
bung ist in Kooperation mit dem
Klnstlerbund Mecklenburg und

Vorpommern e. V. entstanden.
Die Unikate werden vom
Tourismusverband Mecklenburg-
Vorpommern fir die Tourismus-
werbung sowie fir Ehrungen und
Danksagungen eingesetzt. Die
Ubergabe erfolgt unter Einbin-
dung einer angemessenen Pra-
sentation des Kinstlers. Eine
Technik ist nicht vorgegeben. Be-
werbungsschluss ist der 25. Okto-
ber 2012.

Weitere  Informationen:  Silvia
Méhring, s.moehring@auf-nach-
mv.de; Tel.: 0381 4030 661
Auschreibungsunterlagen:
tmv.de/ausschreibung_kuenst-
lerbund

Positive EM-Bilanz
fur die Insel Usedom

Die = EM-Berichterstattung des
ZDF von der Insel Usedom war in
Bezug auf Aufmerksamkeit und
Medienberichterstattung erfolg-
reich. Die Klick-Raten auf den
Usedomer Tourismus-Seiten im In-
ternet hatten sich wahrend der
Fuliballibertragungen verdrei-

ZDF-FuBballstrand in Heringsdorf
Foto: Andreas Dumke

facht. Auch die Nachfrage nach
Gastgeberkatalogen sei laut Use-
dom Tourismus GmbH (UTG) zeit-
weise mehr als doppelt so hoch
wie im Vergleich zum Vorjahr ge-
wesen. Dazu Jirgen Seidel, Prasi-
dent des Tourismusverbandes
Mecklenburg-Vorpommern:  ,Das
ZDF hat sich mit seinem Fuf3ball-
strand mit Blihne und Leinwand

im Wasser fantastisch in die
Strandkulisse mit Seebriicke und
feinstem Sandstrand eingefiigt.
So wurde die Schoénheit der Insel
Usedom Uber das Fernsehen in
die deutschen Wohnzimmer trans-
portiert — ein Imageeffekt fir die
Insel und das Urlaubsland Meck-
lenburg-Vorpommern®.
Neben den Zuschau-
ern am heimischen
Bildschirm waren rund
| 150.500 Gaste direkt
_. am ZDF-FufBballstrand
| sowie auf der Fan-Pro-
menade und den Pu-
blic-Viewing-Arealen in
Ahlbeck, Bansin oder
im Seebad Herings-
dorf. der Insel dabei. In
die ZDF-Zuschauerare-
na kamen 24.220 Be-
sucher und den Exklu-
sivbereich auf der Seebriicke
besuchten rund 1.600 Besucher.
Der Tourismusverband Mecklen-
burg-Vorpommern sammelt der-
zeit die Berichterstattung, um das
positive Bild, das die Insel Use-
dom im Rahmen der Ubertragun-
gen vom ZDF-Fuf¥fallstrand in He-
ringsdorf  abgebildet hat, zu
vervollstandigen.

Tourismusverbande fur
Erhalt des Flughafens
Heringsdorf

Usedom ist die einzige Insel in MV,
die mit Linienflugzeugen erreichbar
ist. Dies ist ein Wettbewerbsvorteil
gegeniber den anderen Regionen,
der dringend erkannt werden und
weiter ausgebaut werden muss.
,Der Flughafen Heringsdorf hat sich
in den letzten zwei Jahren gut entwi-
ckelt und tragt maRgeblich dazu bei,
Gaste aus Suddeutschland oder der
Schweiz nach Usedom und in den
Landkreis-Vorpommern  Greifswald
zu holen.“, betont Tilo Braune, Vorsit-
zender des Tourismusverbandes Vor-
pommern und spricht sich zusam-
men mit dem Tourismusverband
Insel Usedom fir den Erhalt des
Flughafens auf Usedom aus. Beide
Tourismusverbande empfinden die
aktuelle Kreistagsdebatte zur Not-
wendigkeit des Flughafens als kon-
traproduktiv fur die touristische Ent-
wicklung im Landkreis Vorpommern-
Greifswald und fordern die Abgeord-
neten auf, von einer Abstufung des
Flughafens durch Kirzung der Aus-
gleichszahlungen abzusehen.

Fahrradtourismus:
Kongress EUROBIKE
Travel Talk im August

Um den Aufschwung im Fahrradtou-
rismus geht es auch beim 11. Travel
Talk am 31. August 2012 in Fried-
richshafen. Im Mittelpunkt des dies-
jahrigen Kongressprogramms stehen
unter anderem das Reiseverhalten
der Zielgruppen wie auch sich daraus
ableitende Veranderungen und Ent-
wicklungen flr die Zukunft des Fahr-
radtourismus. Zudem steht das E-Bi-
ke als zielgruppenubergreifender
Trend im Fokus, u. a. der Vergleich
verschiedener E-Bike-Vermietsyste-
me, die spezifische Radroutenpla-
nung flr E-Bikes samt damit verbun-
dener Anforderungen und Perspekti-
ven. Bei der Travel-Talk-Kooperati-
onsborse konnen Fahrradhersteller,
Touristiker und Dienstleister ihre An-
gebote und Gesuche kostenlos eintra-
gen und sich so ideal vernetzen. Die
Kooperationsborse ist ab Mitte Juli
2012 online unter
www.eurobike-show.de zu finden.
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Bucher tbers Land
Stefan Kreibohm: Alle Wetter!

Sonne, Regen — und die Kunst der Vorhersage

Unterhaltsam und anschaulich
geht es in dem Buch um unser
Wetter. Stefan Kreibohm beobach-
tet seit Uber zehn Jahren vom
Wetterstudio Hiddensee aus das
Geschehen zwischen Himmel und
Erde und prognostiziert, wie sich
das Wetter in den nachsten Stun-
den und Tagen entwickeln wird.
Warum diese Entwicklung oft
nicht sicher vorherzusagen ist,
wie sich das globale Spiel der Ge-
walten auf die norddeutsche Regi-
on auswirkt, warum die Insel Feh-
marn fir die Sonne Uber
Warneminde ein Problem ist,
warum die norwegischen Berge
fur MV oft klaren Himmel bedeu-
ten und natirlich warum der Som-
mer 2011 ein besonderer war. All
diese Fragen werden in dem un-
terhaltsamen Buch mit zahlrei-
chen Fotos und erlauternden Gra-
fiken, eingangigen Erklarungen
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Repro: TMT

und anschaulichen Beispielen dar-
gestellt. Ein Buch fur jedes Wetter.

Hinstorff Verlag, 112 Seiten,
56 Fotos und Abbildungen, 14,99
Euro

Termine fur Schlosserherbst 2012
jetzt mitteilen

Der Schlésserherbst hat auch in
diesem Jahr eine Fortsetzung.
Die erfolgreiche Veranstaltungsrei-

Logo Schlésserherbst Repro: TMV

he, ein Tipp fur alle Kulturliebha-
ber, findet in diesem Jahr vom 1.
bis 31. Oktober statt. Schlosser,
Parks und Herrenhauser in Meck-
lenburg-Vorpommern laden zu be-
sonderen kulturellen und kulinari-
schen Veranstaltungen mit Bezug

zur Jahreszeit ein.
Der Tourismusverband bewirbt die
Aktion Uber sein Internetportal

www.auf-nach-mv.de/schloesser
mit einer direkten Verlinkung zu
den einzelnen Veranstaltungen.
Die  Veranstaltungsibersicht
2012 wird unter www.auf-
nach-mv.de/schloesserherbst
zu finden sein. Beworben wer-
den die Veranstaltungen auch
in der Kundenzeitschriften
»1akt* der Deutschen Bahn,
die in DB Regio Zugen aus-
liegt sowie ,unterwegs — Kurz-
trips im Norden®, die in der
Metropolregion Hamburg ver-
trieben wird.

Wer sich am Schlésserherbst
2012 beteiligen will, kann bis 17.
August 2012 seine Veranstaltun-
gen und Termine per E-Mail oder
durch Ausfiillen eines Fragebo-
gens unter www.tmv.de/schloesser
mitteilen.

Ansprechpartner: Nadine
Gentz, Tel. 0381 4030 678,
n.gentz@auf-nach-mv.de

Haus-zu-Haus
Reiseauskunft
fur eigene Website

Die Deutsche Bahn bietet Hoteliers,
Ferienhausvermietern und anderen
touristischen Leistungstragern die
kostenfreie Einbindung einer
innovativen, verkehrsmittelneutralen
und adressgenau voreingestellten
Haus-zu-Haus Reiseauskunft an.
Diese berechnet fir die Gaste in Feri-
endomizilen individuell die gesamte
Reiseroute. Auch Routen zu Zoos,
Freizeitparks und Event- und Veran-
staltungsorten sind mdglich. Das ent-
lastet Betriebe von einer aufwendi-
gen Anreisebeschreibung aus
verschiedenen Richtungen und gdf.
notwendige Aktualisierungen. Die

BAHN

Die Haus-zu-Haus Reiseauskunft der Deutschen Bahin
Routenplanung aus einer Hand und kostenfreier Service fir Ihre Website

Prédsentation der
Haus-zu-Haus Reiseauskunft
Repro: TMV

Haus-zu-Haus Reiseauskunft ist im-
mer tagesaktuell, verkehrsmittelUber-
greifend und individuell auf die Reise-
wilnsche der Besucher ausgerichtet.
Die Adresse bzw. der Name der Un-
terkunft sind als Ziel voreingestellt.
Ein Link und Anreisebutton sind auch
fur internationale Gaste in Englisch
und Franzdsisch verfigbar.

Gasten wird damit eine individuelle
Anreiseplanung  mit  o6ffentlichen
Verkehrsmitteln direkt bis vor die
Eingangstir des Ferienziels zur
Verflgung gestellt. Die Einbindung
ist fur touristische Unternehmen kos-
tenfrei.

Eine Prasentation zum Thema kann
jetzt als PDF-Datei hier heruntergela-
den werden.
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