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Tourismusverband

Mecklenburg-Verpommern

Tourismusbranche:
Stresstest bestanden

Neben Umsatzverlusten gab es in diesem Sommer
auch Hoffnungszeichen und sogar Gewinner

Mecklenburg-Vorpommerns  Tou-
rismusbranche blickt mit gemisch-
ten Gefiihlen auf die von Rekord-
regenfallen gekennzeichnete
Hauptsaison im Juli und August
zuriick. ,Dieser Sommer ist eine
Bewahrungsprobe fir den Touris-
mus in  Mecklenburg-Vorpom-

uswitkungen durch die un

hnlich schlechte Watterla

Hoffnung auf ein Spitzenergebnis
fort.”

Nach Messungen des Deutschen
Wetterdienstes war MV im Juli die
niederschlagsreichste Region
Deutschlands. Am schwersten traf
es einige Uberschwemmte Cam-
pingplatze, die teilweise grofRe

Umsatzeinbri-

irm 5ol 011:
MLaAHEE che verkraften

Wianiger bis kaum Kurzfrist-/Spontanbucher

Stormierung bereits gebuchter Aufenthalte

Verkirzte Auferthaltsdaver/ frabere
Abrelse

Sanstiges 9,8%

Auswirkungen der Wetterlage im Sommer 2011

Keine Auswirkungen splbrbar 12, 7%

mussen. Auch
in einigen Ost-
seebadern ge-
staltete sich die
57,6% Situation durch
Uberflutungen
35,0 sowie die
Deichéffnung in
Graal-Miritz
zeitweilig
schwierig. In

63,54

Mehrfachnennungen maglich

mern. Doch trotz der aus dem
Wetter resultierenden erheblichen
Schwierigkeiten, insbesondere im
Campingbereich, wird die Bran-
che den Stresstest bestehen®, er-
klarte Jirgen Seidel, Minister fir
Wirtschaft, Arbeit und Tourismus
aus Anlass der vorlaufigen Bilanz
der Hauptsaison.

Die Prasidentin des Landtages
und des Tourismusverbandes MV,
Sylvia Bretschneider, erlauterte,
dass MV im ersten Halbjahr und
mit dem besten Juni seit 1990 auf
dem besten Wege zu einem sehr
guten Jahresergebnis im Touris-
mus war. ,Das spricht fir die gute
Arbeit der Branche und fir die
richtigen Akzente im Tourismus-
marketing®, sagte sie. ,Aber dann
kam der Regen und spllte die

vielen Hotels
und Pensionen
des Landes blieben Spontanbesu-
cher aus, was jedoch aufgrund
der meist langerfristigen Buchun-
gen fur den Sommerurlaub insge-
samt zu eher kleineren Verlusten
gefiihrt hat. Da jedoch nicht alle
Kustenregionen vollends ausge-
lastet waren, schwappte die Gas-
tenachfrage auf einige Regionen
des Landesinneren nicht wie ge-
wohnt ber.

Neben den vom Regen Betroffe-
nen gab es auch NutznieRer: Die
Stadte im Land profitierten von ei-
nem grofleren Zustrom an Tages-
gasten. Viele Einzelhandler und
Gastronomen sowie die Betreiber
von Spaflbadern, Museen und Er-
lebniszentren blicken auf eine er-
folgreiche Saison und teilweise
auf Rekordzahlen zuriick.
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TUI bietet Flugpauschalreisen
innerhalb Deutschlands nach MV an

Paketangebote umfassen Flug nach Rostock
oder Heringsdorf sowie Transfer und Hotel

Zum ersten Mal bietet Deutsch-
lands fUhrender Reiseveranstal-
ter, die TUI, Flugpauschalreisen
innerhalb Deutschlands an. Ziel
des ab Anfang November nutzba-
ren Angebotes ist MV, wo rund 80
der insgesamt 130 TUI-Partner-
hauser als Paketreise inklusive
Fluganreise, Transfer und Hotel
gebucht werden kénnen.

,Das fur uns sehr erfreuliche neue
Produkt unterstreicht, welchen
Stellenwert Mecklenburg-Vorpom-
mern bei groen Reiseveranstal-
tern besitzt. Die Regionen zwi-
schen Ostsee und Seenplatte
werden da-

mit

deutsch-

landweit

ter, folgen aber auch internationa-
len Standards — das ist es, wo wir
hinwollen®, erklarte Sylvia
Bretschneider, Prasidentin des
Landtages und des TMV. Betrach-
te man den Marktanteil Mecklen-
burg-Vorpommerns bei der TUI,
kdme die Wahl der Zielregion
nicht allzu Uberraschend: ,Meck-
lenburg-Vorpommern  liegt seit
Jahren auf Platz eins der belieb-
testen deutschen Ferienziele®, so
Frau Bretschneider. 25 Prozent al-
ler Gber TUI gebuchten Inlandsrei-
sen fihren nach MV; in den Som-
mermonaten sind dies sogar 27

Prozent. ,Mit dem neuen Pau-
schalangebot der TUI nimmt
Mecklenburg-Vorpommern eine

Vorreiterrolle ein“, sagte der Chef
der Staatskanzlei Reinhard Mey-
er. ,Der Flughafen Rostock-Laage
als der zentrale Luftverkehrskno-
ten in Mecklenburg-Vorpommern
wird gestarkt. Und es ist ein zu-
satzlicher Anreiz, Urlaub in Meck-
lenburg-Vorpommern zu machen
— an der Kuste oder im Inland, in
der Haupt- oder Nebensaison®, so
Meyer weiter.

Bereits ab der im November star-
tenden Wintersaison 2011/12 kén-
nen Urlauber per Linienflug aus
Kdéln oder Stuttgart nach Rostock
anreisen und anschlielend drei

Tage oder langer in Mecklenburg-
Vorpommern verweilen. Im Frih-
jahr 2012 kommen Anreisemog-
lichkeiten ab Dortmund, Dussel-
dorf und Stuttgart nach
Heringsdorf auf der Insel Usedom
hinzu.
Jurgen Seidel, Minister fur Wirt-
schaft, Arbeit und Tourismus des
Landes, erkennt in den neuen An-
geboten eine gute Chance zur
Gastegewinnung in der Haupt-
und Nebensaison aber auch eine
weitere touristische Aufwertung
fur die Flughafen Rostock-Laage
und Heringsdorf auf Usedom. Im
vergange-
nen Jahr
nutzten

@
78.065 Lini-
zum Vorrei- b Tu I-com enpassagie-

re Rostock-
Laage, knapp 30.000 Personen
starteten bzw. landeten 2010 in
Heringsdorf. An beiden Flughéafen
ist das touristische Geschaft in
den vergangenen Jahren stark
ausgebaut worden. ,Eines der
Hauptanliegen der Tourismuswer-
bung ist es, mehr Erstbesucher
auch von weiter her fir einen Ur-
laubsaufenthalt in MV zu gewin-
nen. Per Flugzeug gelangen
neue Gaste aber auch Stammbe-
sucher schnell in den Nordosten.
Mit den vor zwei Jahren eingerich-
teten Bustransfers erreichen sie
anschlieRend bequem ihre Hotels
in fast allen Ecken des Landes.
Jetzt kdnnen Gaste das passen-
de Hotel im Paket dazu buchen
und bekommen alles aus einer
Hand — so, wie sie es zum Bei-
spiel vom Mittelmeerurlaub ken-
nen“, sagte Seidel.
Um die neue Allianz zu dokumen-
tieren, haben die TUI Deutsch-
land und der Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern  eine
Marketingkooperationsvereinba-
rung geschlossen. Diese besagt,
dass eine Reihe gemeinsamer
Werbemalnahmen umgesetzt
werden, um bei TUI-Kunden und
dariber hinaus den Anreiz nach
MV zu reisen, weiter zu erhéhen.
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+++ Tourismus
Ticker +++

+++ Neuer Direktor des Freilicht-
museums Klockenhagen ist Fried
Kriiger, der zuvor Geschaftsfiihrer
des Tourismusverbandes Fischland-
Darf3-Zingst war. +++ Das Tagungs-
hotel Schloss Hasenwinkel zwi-
schen Schwerin und Wismar wirbt
nach der grundlegenden Uberarbei-
tung seines Webauftritts u. a. mit
einem zweiminiitigen Imagefilm fur
die Vorzige des Hauses. +++ ,Nicht
quatschen, machen: Wandern
durch Mecklenburg-Vorpommern®
so der Titel eines Biichleins von
Klaus Hinrichsen, der seine Wande-
rung auf dem Ostsee-Fernwander-
weg von Traveminde bis Ahlbeck
kurzweilig beschreibt. +++ Als erster
Golf-Club in Deutschland hat der
Golf & Country Club Fleesensee in
diesem Jahr den Golf-Nachwuchs
zum kostenlosen Golfspielen in
den Ferien eingeladen. Das Angebot
fur Kinder und Jugendliche bis 14
Jahre trifft auf ein grofes Echo: Bis-
lang spielten Golfer dieser Alters-
gruppe schon fast 5.400 Golfrunden.
+++ Das Miiritzeum in Waren, das
vom Kreis und der Stadt betrieben
wird, wird nicht verkauft. Die Stadt
wollte sich im Zuge der Kreisgebiets-
reform mit dem Kauf die Mehreinnah-
men des Mdaritzeum sichern, trat
dann aber von ihren Kaufabsichten
zurlick. +++ Stralsund ladt zur ,,Lan-
gen Nacht des offenen Denkmals™”
am 3. September 2011 ein und off-
net fur eine Nacht die Turen zahlrei-
cher Denkmaler in der historischen
Altstadt, begleitet von 50 Veranstal-
tungen. Informationen unter www.lan-
ge-nacht-stralsund.de. +++ Martin
Breitzmann ist neuer Referent fiir
Tourismus an der Industrie- und
Handelskammer zu Rostock. Er ist
die Elternzeitvertretung fiir Cathleen
Lawrenz. +++ In einem neuen Gour-
met-Restaurant im Vier-Sterne-Su-
perior-Strandhotel Fischland im
Ostseebad Dierhagen verwohnt zu-
kiinftig Kichenchef Pierre Nippkow,
der zuvor im Restaurant niXe auf Ri-
gen als Sous-Chef gearbeitet hat,
seine Gaste. Das A-la-carte-Restau-
rant mit 24 Sitzplatzen bietet eine
Speisekarte mit regionalen Produk-
ten und ein taglich wechselndes Ta-
gesmenu. +++



Open-Airs 2011:

Nur wenige AuffUhrungen fielen ins Wasser

Besucher und Veranstalter trotzen dem Regen

Open-Air Konzerte der
Festspiele MV

Unter den 124 Konzerten der
Festspielsaison 2011, die noch
bis zum 11. September dauern
wird, hatten wir in diesem Som-
mer auch neun Open-Air-Veran-
staltungen. Ein groRer Teil dieser
Konzerte hat bereits stattgefun-
den und trotz der mitunter schwie-
rigen Witterungsbedingungen
mussten wir bis jetzt keine dieser
Veran-
stal-
tun-
gen
ab-
sagen.
Aller-
dings
lief
auf-
grund
des
Re-
gens
er
Vorverkauf fir die Open-Air-Kon-
zerte zogerlicher als im Vorjahr.
Insgesamt kamen zu den Open-
Air-Veranstaltungen rund 24.000
Besucher. Absoluter Besucherma-
gnet war auch in diesem Sommer
wieder das Kleine Fest im groen
Park, dass 16.000 Besucher nach
Ludwigslust lockte. Wir freuen
uns sehr, dass sich unser Publi-
kum nicht vom Regen abhalten
lie®R und dass besonderes das
Wochenende wahrend der Veran-
staltung in Ludwigslust trocken ge-
blieben ist. Das nachste Open-Air
Konzert findet am letzen August-
Wochenende in der Klosterruine
in Dargun statt. Dort wird der
~sommercampus on Tour" Station
machen und gemeinsam mit der
polnischen Staatsphilharmonie un-
ter Leitung von Wojciech Rajski
und einzelnen Solisten der Meis-
terkurse seine Ergebnisse prasen-
tieren.

Hanna Schrader, Leiterin Medien-
und  Offentlichkeitsarbeit  der
Festspiele MV

Hanna Schrader
Foto: Bernd Lasdin

Piraten-Open-Air
in Grevesmiihlen

Eins vorweg: Trotz des verregne-
ten Sommers ist beim Piraten
Open Air Theater in Grevesmih-
len, das noch bis zum 10. Septem-
ber taglich auler montags einladt,
nur eine Vorstellung abgesagt
worden. Der Deutsche Wetter-
dienst hatte eine Unwetterwar-
nung herausgegeben und aus Si-
cherheitsgrinden  musste das
Theater an diesem Tag abgesagt
werden.

Eine Zwischenbilanz zum 5. Au-
gust ergab einen Zuwachs von 13
Prozent gegenliber dem Vorjahr.
Etwa zur Halbzeit der insgesamt
68 Vorstellungen hatten 31.800
Besucher die Vorstellungen be-
sucht, zur 45. Vorstellung waren
es 35.520 Besucher.

Peter Venzmer
Foto: www.piratenopenairtheater.de

Die Regenbilanz: Bis zur 37. Vor-
stellung gab es 19 Regentage, die
sich noch nicht stark auf die Besu-
cherzahlen auswirkten, in der dar-
auffolgenden Woche bis zum 45.
Spieltag folgten weitere acht Re-
genvorstellungen. Das hat sich na-
turlich auf die Zuschauerzahlen
ausgewirkt und den Zuwachs um
5 Prozent sinken lassen.

Peter Venzmer, Intendant Piraten
Open-Air Theater Grevesmiihlen

Schlossgartenfestspiele
Schwerin

Wir haben bereits Ende Juli eine po-
sitive Bilanz zu der Spielzeit
2010/2011 und zu den Schlossgar-
tenfestspielen Schwerin  gezogen,
die in diesem Jahr erst- und einmalig
die Oper ,Der Freischitz* auf der
Freilichtbihne im barocken Schweri-
ner Schlossgarten prasentierten.

Trotz des verregneten Sommers fan-
den alle 23 \Vorstellungen der

Joachim Kiimmritz
Foto: Mecklenburgisches
Staatstheater Schwerin

Schlossgartenfestspiele Schwerin
wie geplant statt, ebenso wie das
grolRe Chorkonzert ,Carmina Bura-
na“. Mit 30.000 Besuchern auf der
Freilichtblhne lagen wir deutlich
Uber den Zahlen im vergangenen
Sommer und das, obwohl das Wet-
ter extrem unbestandig war. Ein
groBes Lob an alle Beteiligten und
auch an unsere Besucher, die sich
an der wunderbaren Inszenierung in
dem herrlichen Ambiente erfreut ha-
ben. Positiv ist auch die Bilanz bei
den  Gesamtbesucherzahlen der
Spielzeit 2010/2011 am Mehrsparten-
haus mit knapp 200.000 Theaterbe-
suchern.

Im kommenden Sommer kehren die
Schlossgartenfestspiele Schwerin
wieder auf ihren angestammten
Platz, den Alten Garten zwischen
Schloss, Museum und Staatstheater
zurick. Zu erleben gibt es dann in
Kooperation mit dem Circus Roncalli
die Oper ,Der Bajazzo*.

Joachim KiUmmritz, Generalinten-
dant und Geschaftsfuhrer Mecklen-
burgisches Staatstheater Schwerin
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Jetzt beteiligen:

Genussreich MV

bundelt kulinarische Angebote

Das Thema Essen und Trinken
hat im Urlaub einen hohen Stellen-
wert. Das geht aus der Studie Des-
tination Brand 10 des Instituts fir
Management und Tourismus (IMT)
der Fachhochschule Westkiste
hervor. 54 Prozent der befragten
deutschen Ur-
lauber gaben
an, die kulina-
rischen  Spe- /
zialitdten ihrer |
Urlaubsdesti-
nation genie-
Ren zu wollen.
Allerdings

zeigt die Stu-
die auch,
dass lediglich
42 Prozent der Themen-Interes-
senten Mecklenburg-Vorpommern
hierfur geeignet bzw. sehr geeig-
net halten.

Die Website www.genussreich-
mv.de des Agrarmarketings MV
und  Tourismusverbandes MV
macht daher auf die kulinarischen
Angebote unseres Landes auf-
merksam. Sie bietet sowohl Urlau-
bern als auch touristischen Tra-
gern im Land einen Uberblick (iber
Spezialitdten, landestypische Re-
zepte, verschiedene Anbieter wie
Produzenten, Restaurants, Hofla-
den und Online-Shops sowie Uber
kulinarische Veranstaltungen und
Urlaubsangebote.

| Genus

Bereits jetzt haben sich viele Un-
ternehmen auf dieser Internetsei-
te mit einem kurzen Eintrag in der
entsprechenden Rubrik gelistet —
u. a. auch durch die Einbindung

der  Online-Community  Qype
(www.qype.com). Mit der Bu-
chung einer
Anzeige oder
eines  Eintra-

ges zu einem
glnstigen Ein-
fuhrungspreis
haben Interes-
sierte  zusatz-
lich die Madg-
lichkeit, ihr
kulinarisches
Angebot  um-
fangreich darzustellen.

Bei Zusendung eines landestypi-
schen Rezeptes mit Fotos vom
Gericht sowie der Zutaten- und
Zubereitungsliste, gibt es eine kos-
tenfreie Verlinkung auf die Websi-
te des Unternehmens. Zudem
wird fir den monatlich erscheinen-
den Endkunden-Newsletter des
Tourismusverbandes ,mehr seen
& lesen“ ein Rezept ausgewahlt
und verdffentlicht. (Reichweite:
ca. 25.000 Empfanger).

s_Retch

Die Auftragsunterlagen sowie
weitere Details finden Sie unter
www.genussreich-mv.de/unter-
nehmensbereich

Neue Wassersport-Broschure
in Vorbereitung

Das seit 2005 bestehende Ko-
operationsprojekt ,Das blaue Pa-
radies“ des Tourismusverbandes
Mecklenburg-Vorpommern  e.V.
und der Tourismus-Marketing
Brandenburg GmbH geht in eine
neue Runde. Im Dezember 2011
gibt es eine neue Auflage in ei-
ner Hohe von 150.000 Exempla-
ren, die das grolRte vernetzte
Wassersportrevier in Europa tou-
ristisch vermarkten will.

Wassertouristische Angebote in

den Rubriken Motoryachtchar-
ter/Hausboote, Segeln, Kanu,
Funsport, Marinas/Liegeplatze,

Angeln, Ausflugsschifffahrt,
Kahnfahrten, Unterkinfte und
Touristinformationen werden
darin zu finden sein.

Die Mediadaten sind unter
www.tmv.de/das-blaue-paradies
abrufbar. Eine Buchung ist bis
zum 15. September 2011 mdg-
lich.

Ansprechpartner: Mirka Vaar-
nas, Tel: 0381 4030 662,
m.vaarnas@auf-nach-mv.de,
Knut Schreiber, k.schrei-
ber@auf-nach-mv.de, Tel.:
0381 4030 629
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Reaktion auf den
Regen:
Herbstkampagne
far Urlaub in MV

Um negative Folgewirkungen des
Regensommers auf das nachste
Jahr zu minimieren und im kommen-
den Herbst noch mdglichst viele
Menschen fir einen Besuch in MV
zu motivieren, startet der Tourismus-
verband kurzfristig eine auferplan-
maRige Werbekampagne im Inter-
net, im Horfunk sowie in Printmedien
Nord- und Ostdeutschlands. Unter
dem Arbeitstitel ,Mecklenburg-Vor-
pommern schenkt lhnen einen Tag*
kénnen sich daran alle Berherber-
gungsbetriebe mit Angeboten beteili-
gen, bei denen Gaste einen Tag lan-
ger bleiben dirfen als sie bezahlen —
egal, ob von sieben Nachten nur
sechs bezahlt werden mussen oder
dem Gast bei drei Ubernachtungen
nur zwei berechnet werden. Die Kon-
zeptionierung der Kampagne ist na-
hezu abgeschlossen, noch im Au-
gust wird mit der Akquisition von
Teilnehmern begonnen. Beworben
werden soll das Angebot bereits ab
15. September. Nutzbar fiir den Gast
sollen die Angebote zwischen dem
4. Oktober und dem 19. Dezember
2011 sein. Im Zusammenhang mit
der Zusatzkampagne plant der Tou-
rismusverband auch weitere gréRere
Themen des Herbstmarketings zu
platzieren: die 55-/66-Euro-Angebo-
te, den Schlosser-Herbst sowie den
unter www.genussreich-mv.de darge-
stellten kulinarischen Veranstaltungs-
reigen. Finanziell unterstitzt wird die
Aktion vom Wirtschaftsministerium
MV; Partner wie der Dehoga MV ha-
ben schon ihre organisatorische Un-
terstitzung angekindigt. Der Preis
fur die Teilnahme an der Aktion be-
tragt 50 Euro netto. Fur Beteiligte an
der Herbst-Winter-Aktion (55-/66-Eu-
ro-Angebote) ist das Abgebot gratis.
Uber die Herbstkampagne hinaus
gibt es seitens des Wirtschaftsminis-
teriums und des TMV auch fir das
kommende Jahr Uberlegungen, wie
die Nachfrage nach Urlaubsangebo-
ten in MV mit verstarktem Marketing
weiter stimuliert werden kann.
Weitere Informationen: Harald Ma-
chur, Tel. 0381 4030 620, h.ma-
chur@auf-nach-mv.de.



Tourismus als Wirtschaftsfaktor

fur die Regi

on nutzen

Touristiker der Verbande Usedom und Vorpommern
verabreden Intensivierung der Zusammenarbeit

Uber die Starkung der wirtschaftli-
chen Bedeutung der touristischen
Standorte Insel Usedom und Vor-
pommern fand Mitte August eine
Beratung der Vorstande des Tou-
rismusverbandes Insel Usedom
(UTG) und des Tourismusverban-
des Vorpommern statt, an der
auch der Geschéaftsfihrer der
UTG teilnahm. In den vergange-
nen Monaten hatten beide Ver-
bande in Gesprachen viele Ge-
meinsamkeiten bei touristischen
Themen und Ansatze fir Gbergrei-
fende Vermarktungsstrategien fin-
den koénnen. ,In Zukunft wollen
wir beide touristische Regionen
zusammen starker gegenuber
dem Land und Uber die Landes-
grenzen hinaus vertreten®, so Tilo
Braune, 1. Vorsitzender des Tou-
rismusverbandes  Vorpommern,
.=aber auch mit neu entwickelten
Produkten noch interessanter fur
unsere Gaste werden.”

In gemeinsamen Projekten sollen
Kooperationsbeziehungen ge-
starkt und ausgebaut werden. Ver-
netzte Produkte, wie beispielswei-
se die Fluganreise nach Usedom

verbunden mit einer Radtour in
die Universitats- und Hansestadt
Greifswald oder in die Region
rund um das Stettiner Haff, sehen
die Touristiker als Chance fir die
touristische  Entwicklung beider
Regionen, vor allem zur Starkung
der Vor- und Nachsaison. ,Der
Flughafen auf Usedom ist flr Vor-
pommern genauso von Bedeu-
tung wie fir die Insel, da er zu-
sammen mit dem Flughafen
Rostock-Laage fiir viele Gaste als
Tor zur Ostsee fungiert, so Dr.
Carola Johannsen, 1. Vorsitzende
des Tourismusverbandes Insel
Usedom.

Beiden Verbande betonen den
Einfluss des Tourismus als Wirt-
schaftsfaktor in ihren Regionen
und verweisen darauf, dass der
Tourismus als wichtiger Entwick-
lungsmotor auch weiterhin ge-
starkt werden muss. Gemeinsam
wollen sich die Verbande dafir
einsetzen, dass die herausragen-
de Bedeutung des Tourismus fir
die Region auch vom neuen
Kreistag und Landtag angemes-
sen erkannt und unterstitzt wird.

Zur Abstimmung:
Empfehlung fur
Ostseekreis Wismar

In der aktuellen Diskussion um die
Namensgebung der neuen Kreiss-
trukturen in  Mecklenburg-Vorpom-
mern legt der Verband Mecklenburgi-
scher Ostseebader e. V. (VMO)
grolRen Wert auf den Bezug zur Ost-
see. ,Fur die Namensgebung des
uns betreffenden GroRkreises erlau-
ben wir uns folgende Empfehlungen
auszusprechen: 'Ostseekreis Wis-
mar' fur den Kreis Nordwestmecklen-
burg und die Hansestadt Wismar so
die Mitteilung des Vorstandsvorsit-
zenden des Verbands Mecklenburgi-
scher Ostseebader e. V., Kai-Michael
Stybel. Aktuelle Markenstudien fir
deutsche Reiseziele wie ,Destination
Brand 09“ wirden belegen, dass die
Ostsee das beliebteste Reiseziel der
Deutschen fiir Inlandsreisen ist und
einen Markenwert hat.

Neben dem neuen Kreis Nordwest-
mecklenburg gibt es auch fir die
Kreise Nord- und Sidvorpommern
Vorschlage mit dem Begriff ,Ostsee”
im Namen: Ostseekreis Stralsund
und Ostsee-Haffkreis Vorpommern.
Die endgultige Namensgebung er-
folgt nach einem Birgerentscheid
am 4. September 2011.

Neuer Marketing-Beirat will Weiterentwicklung des
Golftourismus im Land voranbringen

Im Juli hat sich der Mar- [
keting-Beirat fiir den Golf- 3
tourismus in MV formiert, j®
der der Weiterentwick- =53
lung des Golftourismus 1
und der im Land zu fin- B2
denden Struktur aus Golf- |

anlagen und -hotels die-
nen soll. e
Erster Schwerpunkt: Um- &
fangliche Befragung von
Golftouristen auf den Plat-
zen in Mecklenburg-Vor- &
pommern bis Jahresen-
de, mit der ein aktuelles
Bild der Zielgruppe und
ihren Vorstellungen ge-
wonnen  werden soll.
Dem neuen Beirat geho-
ren an: Jorg Remer (Golfpark Stre-
lasund), (2. v. I.), Rudiger Born

i

Foto: Golfverband MV

(Golfverband MV), Jenny Elshout
(Winston Golf), Thomas Débber-
Alex-

Ruther (Land Fleesensee),

ander Winter (Golf-
und Wellnesshotel Te-
schow), Tobias Woi-
tendorf (Tourismusver-
band MV).

Der Beirat soll als lo-
ser Verbund mehr-
mals jahrlich zusam-
menkommen und
Uber Marketingstrate-
gien und konkrete Ak-
tionen beraten.

Seine Grindung geht
auf einen Workshop
zum Golftourismus im
Rahmen des 20-jahri-
gen Jubildums des Ur-
laubslandes MV im
vergangenen Herbst zurlick, der von
Tourismusverband und Golfverband
veranstaltet wurde.
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Bucher Ubers Land
Wolf Karge und Jérn Lehmann:
Gartenrouten in Mecklenburg-Vorpommern

Zu den bedeutenden Anlagen der
Gartenkunst in Mitteleuropa zah-
len l&ngst auch viele in Mecklen-
burg-Vorpommern —  Schwerin,
Ludwigslust und Neustrelitz, die
Parks in Putbus und Bothmer und
Lennés Werk in Basedow.

Doch auch die Parks der grofRRen
Guiter, Klostergarten, Kirchen,
Pfarrhdusern und Garten von Pri-
vatleuten sind eine Entdeckung
wert. Vom Landschaftspark Karls-
burg und dem Freilichtmuseum
Muell bis zum Gutspark Panse-
vitz auf Rugen, vom Klostergarten
Dargun bis zu dem des Kunstlers
Otto Niemeyer-Holstein auf Use-
dom gibt der Bildband Einblick in
Garten, die auch Teil der ,Garten-
route Mecklenburg-Vorpommern®,

einem Zusammenschluss zahlrei-

cher Gartenbesitzer, die ihre Refu-
gien der Offentlichkeit zuganglich
gemacht haben, sind.

Hinstorff Verlag, 160 Seiten, 150
Farbfotos, Karte, 24,90 Euro

Schlussendlich (40)

Jeder hat so seins: Manche und
bei uns vielleicht zu wenige glau-
ben an den lieben Gott, manche
glauben an die Politik, manche
glauben an das Internet, man-
che glauben nur an sich und eini-
ge glauben, dass sie nicht und
an nichts zu glauben brauchen —
glauben sie zumindest. Doch un-
abhangig davon, ob nun jegli-
cher auBerweltliche Geist, das
Bestehen der Aufenwelt oder
sogar die eigene Existenz be-
zweifelt wird — in einem schei-
nen sich alle einig: Traue nie der
Klimaforschung. Klimatologen,
Geografen, Geologen, Meteoro-
logen und viele andere Experten
fihren auf dem Papier und am
Rednerpult wahre Glaubenskrie-
ge uber den so genannten Klima-
wandel und Uber den Weg des
Wetters. Und mit jeder aulerge-
wohnlichen  Wettererscheinung
bekommen sie offentlich die Un-
fahigkeit bestatigt, die Zukunft
aus Erfahrung abzuleiten. Im
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Einzelforscherfall mag dies tra-
gisch sein. In der Gesamtper-
spektive dokumentiert sich in die-
sem Prinzip die Hoffnung der
Menschen auf die Verlasslichkeit
von Vorhersagen. Den Glauben
daran und an ein gerechtes Ver-
teilsystem von Petrus haben im
Juli und August 2011 wohl alle
verloren. Da aber eine einzelne
Wetterkapriole keinen Klimawan-
del macht und auch nicht wider-
legt, glauben wir weiterhin mit
ganzer Kraft an das, was uns
die Herren Peter Hupfer und Bir-
ger Tinz im neuen Buch ,Die Ost-
seekuste im Klimawandel® erkla-
ren: ,Die [...] Klimaprojektionen
fur das Ostseekustengebiet [...]
zeigen fur das laufende Jahrhun-
dert, dass bei nur gering variie-
renden Jahreshéhen des Nieder-
schlags mit [..] einer zum
Jahrhundertende hin sich ver-
stéarkenden Abnahme im Som-
mer zu rechnen ist.“ Bitte sehr:
Glaube versetzt Wolken!

Arbeitstreffen mit
AulRenminister
Westerwelle in Binz

Schone Seebriickenbilder inklusive:
Am 24. August 2011 weilte Bun-
desaullenminister Guido Westerwel-
le mit seinen drei baltischen Amtskol-
legen zu so genannten 3+1-Gespra-

chen im Ostseebad Binz auf der In-
sel Rigen. Begriflt wurde er vom
Wirtschaftsminister Mecklenburg-Vor-
pommerns, Jirgen Seidel. Zentrales
Thema im Travel Charme Kurhaus
Binz war die touristische Zusammen-
arbeit im Ostseeraum. Im Rahmen
des Treffens gab es unter anderem
einen Runden Tisch mit Vertretern
der Tourismusorganisationen der be-
teiligten Lander. Als deutsche Vertre-
ter waren die Staatskanzlei und der
Landestourismusverband einbezo-
gen. Anknilpfend an Kooperationsge-

| E— .

{Seebad Blgz

Bundesaussenminister
Guido Westerwelle mit
seinen baltischen Amtskollegen
Foto: Thomas Koehler/photothek.net

sprache, die auf touristischer Ebene
zuletzt beim 4. Baltic Sea Tourism Fo-
rum im polnischen Sopot im Mai die-
ses Jahres geflihrt wurden, ging es
dabei um mogliche Umsetzungen
und Grenzen landeribergreifenden
Marketings. Der TMV nutzte die Gele-
genheit, um alle Beteiligten inklusive
Bundesaulenminister zum 5. Ostsee
Tourismus Forum einzuladen, das
vom 14. bis 16. November 2012 erst-
mals an drei Orten ausgetragen wer-
den soll: in Mecklenburg-Vorpom-
mern, auf einer der neuen Fahren
der Reederei Scandlines sowie in
Siddanemark. Derzeit und noch bis
Mitte des kommenden Jahres hat
Deutschland die Prasidentschaft im
Ostseerat inne.
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