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Agenda

1. Marktinfos

2. Anreisemöglichkeiten 2017

3. Rückblick 2016

4. Maßnahmen 2017 in den Hauptmärkten

5. DKL, Kooperationen im Ostseeraum, Oderpartnerschaft

6. Ausblick 2018…
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Marktinfos

Januar-Juli 2016

Ankünfte 0,0%

ÜN -0,3%

Darunter:

Dänemark ÜN -3,9%

Niederlande ÜN -0,3%

Österreich ÜN +6%

Schweden ÜN -6%

Schweiz ÜN +2,5%

Weitere Statistiken und die Marktinfos im Handout
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Anreise 2017

Wien-Rostock vom 26.5. bis 10.9.2017

Zürich-Rostock vom 19.5. bis 27.10.2017

Österreich – Usedom (Linz?)

Schweiz – Usedom (Bern/Basel, Zürich?)

Fährverbindungen Rostock-Gedser, Rostock-Trelleborg, Sassnitz-Trelleborg

Fernbus
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Maßnahmen 2016*

1. Messen

2. Workshops und Studienreisen

3. Presse und Bloggerreisen

4. Website und Print

*ein Überblick, keine Garantie auf Vollständigkeit
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2016: 4 Messen mit eigenem Messestand
Utrecht, Wien, Zürich, Herning
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2016: B2B: DZT Workshops und Studienreisen
DZT Workshops und B2B Events

 April - MV Abend in Wien

 April - GTM Magdeburg

 Mai - Österreich Roadshow Graz und 

Salzburg

 August - Deutschlandabend in Zürich

 Oktober - GoEast Workshop in 

London

 Oktober - Nordeuropa Workshop, 

Oslo-Kiel

 November - Deutschland Workshop in 

Amsterdam

Studienreisen

 April – Scandlines Dänemark und 

Schweden

 April – GTM Preconvention Tour

 Juni – Railtour Expedienten Reise

 Juni – DZT Israel

 Juli – DZT Italien

 November – DZT Dänemark und 

Schweden
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2016: Pressereisen
 Mai – Charlotta Rönn, Schweden – Mecklenburger Parkland

 Februar – Ais Mikkel, Dänemark – Kühlungsborn, Rügen

 Mai - Pressereise Scandlines – Wismar, Kühlungsborn, 

Rostock, Stralsund, Rügen

 Juni - Pressereise zu den Eurotours Erstflügen aus Basel und 

Linz – Güstrow, Stralsund, Rostock, Kühlungsborn, Schwerin

 Juli – Helene Lundgren, Schweden – Rügen, Greifswald, 

Usedom

 August – DZT Pressereise Natur (Dänemark, Norwegen, 

Österreich, Slowakei, Bosnien und Herzegowina) –

Mecklenburgische Seenplatte

 Oktober – Carolyne Parent, Kanada – Rostock, FDZ, 

Stralsund, Rügen
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2016: Bloggerreisen

 Mai – Dänemark – Seenplatte, FDZ, Rügen

 Juni – Schweiz – Rostock, FDZ, Rügen, Stralsund

 Juni – Schweden – Schwerin, Wismar, Rostock

 Juli – Österreich – Rostock, FDZ, Rügen, Stralsund

 Juli – Schweden – FDZ, Stralsund, Rügen

 Juli – Italien – Schwerin, Mecklenburgische Ostseeküste

 August – Slowenien – Schwerin, Rostock, FDZ

https://vimeo.com/179170850

https://vimeo.com/179170850
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2016: Website & Print 

auf-nach-mv.de/ off-to-mv.com & die-ostsee.at & .ch

1. Zuwächse aus allen Quellmärkten (ca. 30% für die A 

Märkte)

2. Im Durchschnitt circa 3 Seiten pro Sitzung und 2:30 

Sitzungsdauer

3. Häufigste Seiten:

Startseiten, Reiseziele, Prospekte, Karte, Natur

· Bei Schweiz und Österreich: Mecklenburgische Seenplatte

· Bei Dänemark und Schweden: Städte, Weihnachten, Herbst-Winter

· Bei Dänemark und Niederlande: Rügen

· Bei Niederlande, Schweiz, Österreich, Schweden: Radwandern
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2016: Österreich

DZT – Online Maßnahmen

Partnerbeteili-

gungen: Rügen, 

FDZ
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2016: Österreich

ÖBB Kampagne

Partnerbeteiligung: 

Städtekooperation
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2016: Österreich

B2B Event „7 Kulturwunder“ 

100 Gäste aus 

Reisebranche & 

Medien
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2016: Österreich

1. Eurotours/ Hofer Reisen und Ruefa
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2016: Schweiz

DZT Online Maßnahmen Partner: Rügen, 

Seenplatte, FDZ



16 Internationales Marketing 2017 11. Oktober 2016

tmv.de

2016: Schweiz

Tourmark/ railtour suisse

Partner: Rügen, 

Seenplatte, FDZ, 

Rostock, Stralsund
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2016: Schweiz

Eurotours/ Aldi Suisse
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2016: Niederlande

DZT Paket zum Themenjahr Natur: Ausstellung, Print, Onlinewerbung
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2016: Niederlande

 https://www.facebook.com/Verrassend

eVakantieDuitsland/

 Facebook Kooperation mit 

Brandenburg und Sachsen-Anhalt

 Circa 5000 Likes
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2016: Schweden
DZT Paket zum Themenjahr Natur: Kinowerbung, Vagabond Kooperation Print & Online

Herbst-Winter & Weihnachtsmärkte Online Werbung reseguiden.se & DZT Newsletter

Rügen mit eigenem 

Partnerpaket dabei
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2016: Dänemark
DZT Paket zum Themenjahr Natur: 

Online Werbung
Partner: 

Usedom, 

Rügen, 

Ozeaneum, 

Hotel am 

Schlosspark 

Güstrow
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2016: Dänemark & Schweden

Kooperation mit golftyskland.dk & .se
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Maßnahmen 2017*

1. Messen & Workshops

2. Print & Online

3. Dänemark Kampagne

4. Schweden

5. Schweiz

6. Österreich

7. Niederlande

*z.T. noch in Planung, Ideen, Grundlagen zur Diskussion
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Messen & Workshops 2017

 Wien und Zürich mit eigenem Messestand

 Utrecht und Herning am DZT Stand

 GTM in Nürnberg

 Österreich Roadshow Linz und Wien

 Deutschland Workshop Amsterdam

 Nordeuropa Workshop
Workshop: Beteiligung mit 

Prospektservice: 300 Euro
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Print & Online 2017

 Angebotsflyer Ausland – Akquise startet diese Woche

 Kunst und Kulturkarte 2017 in Deutsch, Englisch und Dänisch

 Karte zu Naturerlebniszentren ab Ende 2016 auch in Englisch 

 Beileger Städte, Familie und Aktiv auch für Vertrieb Schweiz und 

Österreich

 Website off-to-mv.com

POI und Angebotsschaltung

Erweitertete Inhalte entsprechend der Beteiligungen an Kampagnen in den jeweiligen Märkten

Bewerbung über die Kampagnen
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2017 Dänemark: Kampagne DKL

Siehe Extra Präsentation:

Zusätzlich PR Maßnahmen mit Ehrenberg

 Einzelpressereisen

 Presseaussendungen Partnerbeteiligung ab 

1500 Euro möglich

Partnerbeteiligungen:

500 Euro, 

5.000 Euro, 

10.000 Euro
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 digitaler Kurzreiseführer nach Deutschlands Schauplätzen mit 

schwedischer Vergangenheit

 geschichts- und kulturinteressierte Schweden nach Deutschland  

locken 

 Eintrag auf Swedish Link Microsite, Swedish Link App und Posts 

auf Facebook

2017 Schweden: Swedish Link

schwedische Geschichte in Deutschland

Partner mit eigenem 

Paket oder 

gemeinsames Paket 

mit TMV?
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 Microsite mit Partner Teasern & Unterseiten

 Text-Bild Anzeigen

 Bannerwerbung

 Online Advertorial Migros

 + Print Anzeige/Publireportage Migros

 DZT Newsletter

 Pressereise

 Evt. Radiopromotion

 Evt. Bloggerkooperation

 Evt. Facebook Kampagne

 Evt. expedia Online Kampagne

 Evt. Suisse Caravan Messe in Bern

2017: Schweiz

DZT Microsite + Online Maßnahmen + Print + Presse

Paket 1: 3000 Euro 

(max 2 Partner)

Paket 2: 1500 Euro 

(max 3 Partner)
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 Screens in öffentlichen Verkehrsmitteln

 Plakate in Reisebüros

 Railtour Katalog

 Newsletter Dream Up

 Produkt Schulungsreise

 Pressereise

 Aussendung Pressetexte

 + Redaktionsbesuche

 + B2B Event in Zürich

2017: Schweiz

Tourmark: Railtourkooperation und Pressearbeit

Paket 1: 3500 Euro 

(max 2 Partner)

Paket 2: 1000 Euro 

(max 3 Partner)
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Angebote von TUI, FTI, Eurotours, Dertour

 MV Spezial Flyer zum Vertrieb an Reisebüros/ Messen

 Online Werbung an Reisebüros tw. mit eigener Landingpage

 Screens/ Aufsteller in Reisebüros

2017: Schweiz

Kooperationen mit Reiseveranstaltern
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2017: Österreich

1 Partner möglich: 

1500 Euro
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2017: Österreich

1 Partner möglich: 

1000 Euro + 

Reisekosten + 

Gewinnspielpreis
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2017: Österreich

1 Partner möglich: 

(Städtekooperation)
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 Steigerung der Buchungen unserer Destinationen

 Logoeinbindung unter dem Headbanner mit Verlinkung auf DZT Websites 

 Sitelink mit Verlinkung auf DZT Websites

2017: Österreich

Onlinewerbung Buchungsplattform expedia.at im Deutschland 
Channel

Auch für Schweiz 

möglich!
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 Themen: Städte, Museen, 

Ausstellungen, 

Eventveranstalter, Hotels, 

Freizeitparks, etc.

 zwölfmal pro Jahr E-Mail-

Newsletter an 

Endverbraucher und Presse

 zehnmal pro Jahr an 

Reisewirtschaft 

 zweimonatlich an MICE

2017: Österreich

DZT Newsletter

Buchung für alle 

Märkte möglich
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Angebote von TUI, FTI, Eurotours, Dertour

 MV Spezial Flyer zum Vertrieb an Reisebüros/ Messen

 Online Werbung an Reisebüros tw. mit eigener Landingpage

 Screens/ Aufsteller in Reisebüros

2017: Österreich

Kooperationen mit Reiseveranstaltern
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2017: Niederlande: DZT Paket Aktiv

Großes Paket für 

beide Themen TMV 

und 1-2 Partner?

PR & Facebook mit der Dutch-German-Connection

 Presseaussendungen

 Facebook Posts und Bewerbung

 Pressereisen

Beteiligung ab 

1500 Euro 

möglich



38 Internationales Marketing 2017 11. Oktober 2016

tmv.de

Deutsches Küstenland

2016: Italien, Russland & Vorbereitung Polen

2017: Russland & Polen

Polen:

 City Light Poster in Posen

 Bloggerkooperation, Facebook & Youtube

 Online Werbung (google Adwords etc.)

 Kino-Werbung

 Pressereise

 Online Advertorials

 Advertorials in Branchen-Zeitschriften

 B2B Abend oder Trade Studienreise

Russland:

 www.lenta.ru

 www.the-village.ru

 Radio Echo Moskwy

 TV Programm auf dem 1. 

Kanal

 Mediakooperation Aeroflot

 Mediakooperation Pobeda

 Geo Magazine

 Bloggerreise
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 Projekt der DZT, POT, 4 Regionen in 

Polen und 4 LMOs in Deutschland

 www.germany.travel/odra und Online 

Bewerbung durch die DZT 

 Organisation und Durchführung von 

Blogger & Pressereisen

 Gegenseitige Bewerbung u.a. auf 

Veranstaltungen

Oderpartnerschaft
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Veranstaltung „Tourismuskooperationen im Ostseeraum“

9. Mai 2016 in Rostock, in Kooperation mit der Staatskanzlei und dem Wirtschaftsministerium MV

Baltic Sea Tourism Forum

9. BSTF – Seasonality and Sustainability | 19.-20. Oktober 2016 in Pärnu / Estland

10. BSTF – geplant in der MV Partnerregion Turku / Finnland (11.-12. Oktober 2017 tbc)

Projektbeteiligungen

 Baltic Sea Tourism Center - Sustainable development structures for ACTIVE TOURISM 

 Biking South Baltic! Promotion and development of the Baltic Sea Cycle Route (Route No. 10) 

in Denmark, Germany, Lithuania, Poland and Sweden

 Coastal Angling Tourism - a development chance for the South Baltic Region

 BalticMuseums LOVEit - Valorisation of natural and cultural sites by advanced capacity in 

cross-sector methods and tools

 Baltic Sea Food - B2B distribution model supporting local food sector in Baltic Sea region rural 

areas

Ostseekooperation
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 Aktuelles Strategiepapier 2013-2017: 5 Märkte und Maßnahmen

 Mai 2017: Strategie Workshop ca. 3 Wochen nach der Klausurtagung 2017

 Welche Märkte

 Welche Maßnahmen (Messen, Online etc.)

 Kooperationen

 Herbst 2017: Planungsworkshop für 2018

Ausblick 2018 bis …
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Oktober: Rückmeldung zu 2017 gewünschten Märkten, Paketen/ 

Maßnahmen, Budgeteinsatz

November: Konkrete Angebote/ Pakete vom TMV

November: Bestätigung der Pakete

Dezember: Infos zu Zuarbeiten und erste Zuarbeiten 

Zeitplan für Maßnahmen 2017
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Tobias Woitendorf

Stellv. Geschäftsführer / Leiter Marketing & Kommunikation 

fon: +49 381 40 30-612 * fax: -555

t.woitendorf@auf-nach-mv.de

Marie Zürnstein 

Leiterin Internationales Marketing

fon: +49 (0)381 40 30-660 * fax -555

m.zuernstein@auf-nach-mv.de

Johannes Volkmar

Projektmanager Internationales Marketing

fon: +49 (0)381 40 30-663 * fax -555

j.volkmar@auf-nach-mv.de


